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Dalam penelitian ini peneliti berperan langsung meneliti pada PT Hajrat Abadi untuk 

mengumpulkan data yang diperoleh dari hasil wawancara dan observasi. Pada penelitian ini 

peneliti menggunakan tehnik analisis data yaitu analisis Domain, Takstonomi dan analisis Tema 

dimana hasil yang diperoleh dari hasil wawancara dan observasi dikaitkan dengan teori-teori 

yang relevan. 

Sebagai kesimpulan dari penelitian ini adalah strategi pemasaran produk lebih banyak 

dipengaruhi oleh beberapa faktor antara lain dari faktor harga, tempat, produk dan promosi yang 

dilakukan oleh perusahaan Yamaha Cabang Gorontalo, disamping itu faktor lain yang menjadi 

pemicu konsumen adalah fitur dan desain produk yamaha serta nilai meniru masyarakat untuk 

memiliki produk yamaha karena trend masyarakat yang semakin berubah serta adanya 

peningkatan ekonomi masyarakat Gorontalo secara umum. 
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