
BAB  V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

1.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas maka dapat ditarik 

kesimpulan bahwa pada matriks SWOT terlihat beberapa alternatif strategi yang 

paling efektif dilakukan oleh Kelompok Usaha Bersama (KUB) Sari Kelapa 

Kabupaten Bone Bolango dengan menggabungkan antara unsur kekuatan dan 

kelemahan yang dimiliki perusahaan dengan peluang serta ancaman yang 

dihadapi perusahaan yaitu strategi SO atau mendukung strategi yang agresif 

dengan cara: (1) Memperluas bangunan tempat produksi VCO sehingga jumlah 

produksi VCO dapat lebih meningkat; (2) Meningkatkan kualitas produk VCO 

agar tingkat kepercayaan dan kepuasan masyarakat terjamin; (3) Meningkatkan 

volume penjualan dengan strategi bauran pemasaran; (4) Menambah modal usaha 

untuk mengembangkan produksi VCO. Dan juga strategi WO atau mendukung 

strategi dengan orientasi putar balik atau turnover dengan melakukan: (1) 

Meningkatkan pengetahuan SDM dengan cara mengikutsertakan beberapa 

karyawan untuk mengikuti berbagai pelatihan untuk menambah keahlian mereka 

pada bidang masing-masing; (2) Meningkatkan kerja sama dalam bidang 

investasi, hal ini dilakukan sebagai langkah untuk menambah tingkat kebutuhan 

modal dalam rangka pengembangan usaha; (3) Efektivitas dan efisiensi tenaga 

kerja untuk menghasilkan tenaga yang profesional dalam bidangnya masing-
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masing; (4) Meningkatkan promosi produk VCO (virgin coconut oil) kepada 

masyarakat luas melalui berbagai media. 

 

1.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan di atas, maka dapat 

dikemukakan beberapa saran sebagai berikut: 

1) Untuk pihak perusahaan dalam hal ini Kelompok Usaha Bersama (KUB) 

Sari Kelapa Kabupaten Bone Bolango, disarankan untuk: (1) Harus 

melakukan berbagai inovasi produk yang sesuai dengan keinginan 

konsumen untuk mengembalikan tingkat kepercayaan konsumen dengan 

cara brand marking (belajar dari produk pesaing dalam hal inovasi produk); 

(2) Memperkuat keberadaan produk VCO (virgin coconut oil) di pasaran 

dengan cara memperkuat marketing mix atau bauran pemasaran agar 

masyarakat lebih tertarik pada produk VCO (virgin coconut oil). (3) 

Meningkatkan berbagai aktivitas nilai yang ada pada Kelompok Usaha 

Bersama (KUB) Sari Kelapa Kabupaten Bone Bolango terutama dalam hal 

pelayanan terhadap konsumen. 

2) Untuk peneliti lain, seyogyanya dalam melakukan penelitian yang 

berhubungan dengan strategi pemasaran dengan menggunakan analisis 

SWOT, harus mempertimbangkan unsur-unsur lain yang menjadi faktor 

yang mempengaruhi pemasaran dan keinginan konsumen. 
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