
 

BAB V 

PENUTUP 

 

1.1 Simpulan 

Penelitian ini menguji pengaruh biaya pemasaran dan omzet 

penjualan terhadap kinerja perusahaan. Simpulan dari hasil penelitian ini 

adalah sebagai berikut: 

1. Biaya pemasaran memiliki hubungan yang signifikan dengan omzet 

penjualan. 

2. Biaya pemasaran tidak mempengaruhi kinerja perusahaan yang diukur 

melalui ratio total assets turnover. 

3. Omzet penjualan berpengaruh terhadap kinerja perusahaan. 

4. Secara simultan biaya pemasaran dan omzet penjualan berpengaruh 

terhadap kinerja perusahaan. 

 

1.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai biaya pemasaran dan 

omzet penjualan terhadap kinerja perusahaan yang dilakukan di PT. 

Perusahaan Perdagangan Indonesia (Persero) Cabang Gorontalo, penulis 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Biaya pemasaran dapat meningkatkan omzet penjualan perusahaan, 

sehingga PT. Perusahaan Perdagangan Indonesia (Persero) Cabang 

Gorontalo dapat memanfaatkan semaksimal mungkin biaya pemasaran 



 

yang ada guna mendapatkan omzet penjualan sesuai yang telah 

ditargetkan. 

2. Terdapat perbedaan hasil antara penelitian ini dengan penelitian lain, 

sehingga untuk penelitian selanjutnya dapat menggunakan ratio lainnya 

dalam pengukuran kinerja perusahaan, karena hasil penelitian ini biaya 

pemasaran tidak berpengaruh terhadap kinerja perusahaan. 

3. PT. Perusahaan Perdagangan Indonesia (Persero) Cabang Gorontalo 

diharapkan dapat meningkatkan omzet penjualan setiap periodenya 

agar kinerja perusahaan dapat meningkat. Jika omzet penjualan 

meningkat maka kinerja perusahaan pun dapat meningkat. 

4. Bagi penelitian selanjutnya, diharapkan dapat menggunakan variabel 

lain yang mempengaruhi kinerja perusahaan. Hal ini dikarenakan hasil 

dari penelitian ini 90,95% kinerja perusahaan dipengaruhi oleh variabel 

lain. Penelitian selanjutnya juga dapat  menggunakan ratio lain dalam 

pengukuran kinerja perusahaan, begitu pula dengan data yang akan 

digunakan. Penelitian ini hanya menggunakan data dari satu 

perusahaan dan diharapkan penelitian selanjutnya dapat menggunakan 

data dari beberapa perusahaan, sehingga hasil penelitian selanjutnya 

dapat dibandingkan dengan penelitian ini. 
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