ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : 1) saluran pemasaran pada usahatani cabai
rawit di Desa Bulontala Kecamatan Suwawa Selatan Kabupaten Bone Bolango, 2) analisis
margin pemasaran dan farmer share pada usahatani cabai rawit di Desa Bulontala Kecamatan
Suwawa Selatan Kabupaten Bone Bolango.

Penelitian dilaksanakan di Desa Bulontala Kecamatan Suwawa Selatan dari bulan
Oktober sampai bulan November Tahun 2013. Metode yang digunakan metode survei yaitu
pengumpulan data berdasarkan wawancara dan observasi. Teknik pengambilan sampel dilakukan
dengan menggunakan metode sampel jenuh yaitu 15 orang petani dan pedagang 10 orang. Jenis
data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer dan data sekunder. Data dianalisis
dengan menggunakan analisis margin pemasaran.

Hasil penelitian menunjukan bahwa Pemasaran cabai rawit di Desa Bulontala hanya
terdapat dua saluran yaitu saluran pemasaran langsung dan tidak langsung. Saluran pemasaran
langsung adalah penyaluran cabai rawit dari produsen ke konsumen dengan tidak melalui
perantara dan saluran pemasaran tidak langsung adalah penyaluran cabai rawit dari produsen, ke
pedagang pengecer ke konsumen. Margin pemasaran cabai rawit di Desa Bulontala adalah Rp.
5.900/kg.
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