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BAB  V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A.   Kesimpulan  

 

Perkembangan volume penjualan keripik pisang keju UKM Qalifa adalah 

untuk volume penjualan keripik pisang keju kemasan 50 gram kedua tempat 

sebesar 495 (Rp.2.475.000) sedangkan kemasan 100 gram sebesar 75  

(Rp.750.000).  

 

6.2    Saran 

1. Untuk dapat meningkatkan volume penjualan keripik pisang keju selain 

kemasan 50 gram maupun 100 gram UKM Qalifa dapat menambah pula 

variasi ukuran kemasan dengan harga yang dapat dijangkau oleh masyarakat 

umum serta lebih memperindah bentuk kemasan sebagai penarik simpati dari 

pembeli. 

 

2. UKM Qalifa perlu membangun pola kerja sama dengan pihak pemerintah, 

swasta serta segmentasi pasar lainnya dalam hal kebutuhan modal kerja dan 

perluasan jaringan usaha demi tercapainya tujuan umum usaha yakni 

peningkatan pendapatan. 
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