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Penelitian ini bertujuan mengetahui seberapa besar pengaruh atribut produk
terhadap keputusan pembelian konsumen di UD. Faninda Jaya Meubel Kota Gorontalo.
Jenis penelitian ini adalah analisis deskriptif kuantitatif yang menggunakan metode
survey denganpenyebarankuisionerpadaresponden yang dianalisis secara statistik.
Pemilihan responden melibatkan populasi (konsumen) UD. Faninda Jaya yang datang
membeli dalam kurun waktu bulan Oktober 2013 s.d Bulan Juli 2014 yang diketahui
sebanyak 50 orang.

Hasil penelitan memperoleh persamaan regresi yakni Y= -0.908+0.626, yang
menjelaskan bahwa setiap kenaikan 1 satuan atribut produk pada UD. Faninda Jaya
Kota Gorontalo, maka akan diikuti kenaikan 0.626 satuan keputusan konsumen untuk
membeli. Disamping itu nilai R sebesar 0.801 menjelaskan bahwa sebesar 80.1% dari
Atribut produk pada UD. Faninda Jaya Meubel mempengaruhi keputusan konsumen
untuk membeli barang.
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