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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat diambil kesimpulan sebagai 

berikut: 

 
1. Atribut produk pada barang-barang di UD. Faninda Jaya Meubel Kota 

Gorontalo telah disampaikan dengan ”cukup baik”. 

2. Penyampaian atribut produk pada UD. Faninda Jaya Meubel Gorontalo 

tidak dapat menjadi ukuran masyarakat untuk menjadikan UD. Faninda 

Jaya Meubel Gorontalo sebagi pilihan utama membeli produk meubel, 

mengingat masih ada usaha-usaha meubel lain yang menyediakan pilihan 

harga dan desain yang lebih banyak, dengan fungsi (fitur) yang sesuai 

dengan kebutuhan konsumen. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, penulis menyarankan: 

1. Agar UD. Faninda Jaya Meubel Kota Gorontalo serta pihak lainnya yang 

berkecimpung dalam produksi/ penjualan lainnya dapat menampilkan 

atribut produk dari barang-barang yang dijualnya sehingga akan dapat 

mempengaruhi konsumen untuk membeli produknya. 

2. Agar pimpinan perusahaan sebagai pemegang kendali perusahaan, dapat 

memikirkan strategi pemasaran yang digunakan untuk dapat bertahan dan 

persaing dengan kompetitor yang sejenis. 

3. Agar penelitian dapat menjadi acuan perusahaan produksi/ penjualan 

lainnya sehingga kedepannya, barang-barang yang akan dijual dapat 

ditampilkan atribut produknya sehingga akan mempengaruhi konsumen. 

4. Penelitian ini akan lebih baik jika ditambahkan variabel-variabel 

pendukung yang diperoleh dari penelitian-penelitian dan referensi yang 

lainnya, sehingga memungkinkan untuk menambah variabel yang dapat 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen seperti promosi 

penjualan, merek produk, ,saluran distribusi, dan produk subtitusi. 
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