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ABSTRAK 

HAYATI OLII, NIM 931 410 159. “Pengaruh Strategi Marketing Mix 

Terhadap keputusan Membeli Sepeda Motor Suzuki Pada PT. Sinar 

Galesong Pratama Cabang Gorontalo”. Skripsi Program Studi S1 

Manajemen, Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, 

Universitas Negeri Gorontalo. Dibawah Bimbingan Bapak Dr. H. Walidun 

Husain, M.Si selaku Pembimbing I dan  Bapak Idris Yanto Niode, S.Pd, 

M.Si selaku Pembimbing II. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

strategi marketing mix terhadap keputusan membeli motor Suzuki pada 

PT sinar galesong Pratama cabang Gorontalo. Secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif dengan 

menggunakan 2 variabel yaitu variabel bebas (independen) adalah 

Strategi Marketing mix (X) dan Variabel terikat (dependen) adalah 

keputusan pembelian (Y). Data dianalisis dengan menggunakan regresi 

linear sederhana. Dimana bauran Pemasaran / Marketing Mix secara 

efektif dan efisien mempunyai hubungan yang nyata terhadap Keputusan 

pembelian konsumen. Hal ini dinyatakan dengan persamaan regresi. 

Selanjutnya dalam perhitungan keofisien determinasi menunjukkan bahwa 

sebesar 26,9 % variabilitas mengenai keputusan konsumen terhadap PT. 

Sinar Galesong Kota Gorontalo dapat diterangkan oleh strategi Bauran 

Pemasaran / Marketing Mix yang diterapkan, sedangkan sisanya sebesar 

73,1 % dipengaruhi oleh variabel lain. 

Kata kunci: Strategi Marketing Mix Terhadap Keputusan Pembelian .  
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

Bacalah dan Tuhanmu-lah yang Maha Pemurah, Yang mengajar manusia dengan 

perantara kalam, Dia mengajar kepada manusia apa yang tidak diketahuinya. 

(Qs Al Alaq : 3-5) 

Bila kita mendapatkan ilmu pengetahuan yang lebih, maka diharuskanlah 

membagikan kepada orang lain dan tidak mengharapkan imbalan apapun dari 

orang lain karena kita di dunia ini bukan hanya semata-mata untuk 

mementingkan diri kita sendri, karena sesungguhnya ilmu yang ada pada kita 

datangnya dari Allah  SWT karna dia-lah yang telah memberikan ilmu dan 

pengetahuan pada kita selaku hambanya dan sebagai mahluk  Allah kita harus 

menjaganya dengan baik. 

( yati ) 

Skripsi ini kupersembahkan untuk : 

Kedua Orang Tuaku Tercinta Ayah (Alm. Zeiss olii) dan Ibu (Rasmin Laranda), 

terima kasih atas cinta, kasih sayang serta doanya yang selalu diberikan kepadaku 

selama aku masi kecil dan sampai sekarang ini. Semoga segala pengorbanan 

kalian akan dibalas oleh allah SWT. 

Adik-adikku Tersayang Deli Olii dan Dedi Olii dan keluarga besar-ku terima kasih 

atas semuanya.  

Dan yang paling khusus Kepada ayahku tercinta (Alm. Zeiss Olii) skripsi ini 

kupersembahkan untukmu karena engkaulah yang telah memberikan semagat ku 

untuk menempuh ilmu. Dan ayahlah yang selalu aku ingat disaat aku tak 

sanggup lagi menyelesaikan skripsi ini tapi berkat ayah skripsi ini Alhamdulillah 

terselesaikan dengan baik. 

ALMAMATERKU TERCINTA 

TEMPATKU MENIMBAH ILMU 

UNIVERSITAS NEGERI GORONTALO 

2014 
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KATA PENGANTAR 

 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

Puji  dan syukur senantiasa kita haturkan kehadirat Allah SWT  Tuhan 

semesta alam karena berkat anugerah dan rahmat dariNyalah kehidupan kita 

selaku khalifah di muka bumi ini bisa terus berjalan sebagaimana takdirnya. 

Tidak lupa saya selaku penulis menyadari bahwasanya atas izin-Nyalah maka 

peneliti dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “PENGARUH STRATEGI 

MARKETING MIX TERHADAP KEPUTUSAN MEMBELI SEPEDA MOTOR 

SUZUKI PADA PT. Si 

NAR GALESONG PRATAMA CABANG GORONTALO”. 

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat akademik untuk menempuh 

ujian sarjana Manajemen pada program studi S1 Manajemen, Jurusan 

Manajemen, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis di Universitas Negeri Gorontalo. 

Peneliti menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini, peneliti banyak 

menghadapi berbagai kesulitan dan hambatan, namun berkat ridho Allah SWT, 

serta kemauan, usaha dan kerja keras untuk maju serta bantuan dan bimbingan 

motivasi dari dosen dan seluruh pihak maka semua kesulitan dan hambatan 

dapat teratasi. 

Oleh karenanya dengan kerendahan hati, maka peneliti menyampaikan 

penghargaan setinggi-tingginya serta ucapan terima kasih kepada : 

1. Bapak Dr. H. Syamsu Qamar Badu, M.Pd selaku rektor Universitas Negeri 

Gorontalo. 

2. Bapak Prof. Dr. H. Sarson W.Dj pomalato, M.Pd selaku pembantu rektor I 

Bidang Akademik Universitas Negeri Gorontalo. 
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3. Bapak Edwar Wolok, ST.MT selaku pembantu rektor II Bidang 

Administrasi Dan Keuangan Universitas Negeri Gorontalo. 

4. Bapak Dr. Fence M. Wantu, SH, MH selaku pembantu rektor III Bidang 

Kemahasiswaan Universitas Negeri Gorontalo. 

5. Bapak Prof. Dr. H. Hasanudin Fatsah, M.Hum selaku pembantu rektor IV. 

6. Bapak Dr. H. Wahlidun Husain, M.Si selaku Dosen Pembimbing satu, 

terima kasih atas arahan dan bimbingannya sehingga skripsi ini dapat 

terselesaikan dengan baik. 

7. Bapak Idris Yanto Niode, S.Pd, M.Si selaku Dosen Pembimbing dua, 

terima kasih atas arahan dan bimbingannya sehingga skripsi ini dapat 

terselesaikan dengan baik. 

8. Bapak Imran R. Hambali, S.Pd., SE., MSA selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Universitas Negeri Gorontalo. 

9. Bapak Raflin Hinelo, S.Pd., M.Si selaku Pembantu Dekan I Bidang 

Akademik Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Negeri Gorontalo. 

10. Bapak Supardi Nani, SE., M.Si selaku Pembantu Dekan II Bidang 

Administrasi Umum Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Negeri 

Gorontalo. 

11. Bapak Irwan Yanto S.Pd., M.Si selaku Pembantu Dekan III Bidang 

Kemahasiswaan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Negeri 

Gorontalo 

12. Bapak Drs. Maha Atma Kadji, M.Si selaku Ketua Jurusan Manajemen 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Negeri Gorontalo.  

13. Bapak Drs. Ramlan Amir Isa, SE, MM selaku Sekretaris Jurusan 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Negeri Gorontalo 

dan juga selaku Dosen Penguji Dua, terima kasih atas pengujian dan 

arahan yang dapat membuat skripsi ini lebih baik..  
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