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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian hipotesis dapat 

disimpulkan bahwa variabel Strategi Pemsaran berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli konsumen pada sepeda motor merk Honda pada CV. 

Anugerah Utama Cabang Gorontalo. Koefisien regresi yang positif 

menunjukkan bahwa jika variabel strategi pemasaran yang diterapkan 

semakin baik maka minat beli konsumen juga akan semakin besar. 

Koefisien determinasi antara Strategi Pemasaran dan Minat Beli 

Konsumen dalam penelitian ini sebesar 46,7%, hal ini menunjukan bahwa 

sbesar 46,7 % Minat Beli Konsumen dijelaskan oleh Strategi Pemasaran, 

sisanya sebesar 53,3% dipengaruhi oleh faktor lainnya yang tidak diteliti 

dalam penelitian ini. 
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5.2 Saran 

Adapun saran yang disajikan peneliti dengan melihat hasil 

penelitian yang  ditemukan bahwa strategi pemasaran yang baik, maka 

baik dan besar pula minat beli konsumen. Pada perusahaan CV. 

Anugerah Utama Cabang Gorontalo ditemukan bahwa stategi pemsaran 

dan minat beli konsumen berada pada kriteria cukup baik namun target 

penjualan yang ditetapkan belum dapat dicapai oleh perusahaan. 

Sehingga perusahaan perlu melakukan evaluasi yakni melakukan promosi 

yang intensif Karena dengan promosi maka konsumen akan memperoleh 

informasi-informasi yang positif sehingga akan mempengaruhi sikap dan 

perilaku konsumen sehingga tertarik untuk membeli. Memperhatikan 

perilaku konsumen maupun meningkatkan minat beli konsumen dengan 

memperhatikan minat beli konsumen dalam hal eksploratif maupun 

prefensial. Hal ini dimaksudkan agar para konsumen dapat menjadikan 

perusahaan CV. Anugerah Utama Cabang Gorontalo sebagai preferensi 

utama dalam pembelian-pembelian selanjutnya serta menambah hal-hal 

positif produk sehingga konsumen tersebut akan mereferensikan produk 

dan perusahaan tersebut kepada kerabatnya. 
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