
BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Dari hasil penelitian ini dapat diperoleh beberapa kesimpulan 

sebagai berikut:  

1. Berdasarkan data hasil SPSS (Statistical Product Service 

Solution), yang menyatakan hasil persamaan regresi tentang 

pengaruh Promosi terhadap keputusan pembelian, maka hasil 

pengujian regresi menunjukkan  persamaan Ŷ = 4,532 + 0,292 X 

yang telah teruji keberartiannya pada tingkat signifikan  = 5% 

(0,05). Hal ini menunjukkan nilai constant sebesar 4,532 

merupakan nilai dari variabel promosi. Sedangkan nilai koefisien 

regresi sebesar 0,292 menunjukkan bahwa setiap peningkatan 

satu satuan variabel Promosi dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian dengan anggapan bahwa variabel bebas lainnya 

konstan. 

2. Untuk mengetahui pengaruh promosi terhadap keputusan 

pembelian,  maka peneliti melakukan uji hipotesis dengan 

menggunakan uji t. Uji t dilakukan untuk membandingkan antara 

thitung dengan ttabel  pada taraf signifikan ( ) = 5%, dari tabel pada 

bab sebelumnya diketahui bahwa nilai thitung variabel x lebih besar 

dari nilai  ttabel yaitu 8,774 > 1,660, dengan demikian H1 diterima 
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dan H0 ditolak. Hal ini berarti terdapat pengaruh yang signifikan 

antara promosi terhadap keputusan pembelian. 

3. Untuk mengetahui besaran pengaruh promosi terhadap 

keputusan pembelian dapat dilihat dari nilai R Square yakni 

sebesar 0,440 atau 44,0%.  Hal ini menunjukkan bahwa 

pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian sebesar 

44,0%. Hal ini mengindikasikan bahwa tingkat pengaruh variabel 

independent terhadap variabel dependent signifikan. Dan sisanya 

56,0% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak termasuk 

dalam penelitian ini. Faktor lain yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian tersebut bisa dipengaruhi oleh kualitas 

produk, lokasi strategis perusahaan dan kesesuaian harga 

produk. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan di satas, maka saran-saran yang 

dapat diberikan melalui hasil penelitian ini baik kepada konsumen 

dan perusahaan adalah sebagai berikut : 

1. Konsumen sebaiknya memperhatikan informasi-informasi 

mengenai produk yang disampaikan oleh perusahaan dalam hal 

promosi produk, agar mampu dimanfaatkan dalam memprediksi 

keputusan pembelian yang kemudian untuk mengambil 
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keputusan yang tepat sehubungan dengan pembelian sebuah 

produk. 

2. Perusahaan sebaiknya lebih memperhatikan indikator promosi 

lebih baik lagi, karena faktor promosi yang baik mampu 

menciptakan daya tarik tersendiri kepada konsumen sehingga 

bisa memberikan keuntungan bagi perusahaan dengan 

memperhatikan kepuasan dari konsumen.  

3. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan untuk menambah variabel-

variabel lainnya seperti kualitas produk, lokasi strategis 

perusahaan dan kesesuaian harga produk., dan lain-lain yang 

diperkirakan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 
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