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Berdasarkan hasil penelitian maka dapat diambil kesimpulan bahwa terdapat 
pengaruh antara faktor motivasi, persepsi, pembelajaran, dan keyakinan terhadap 
keputusan pembelian dengan hasil uji diperoleh persamaan regresi linear yaitu Ŷ  = 2,244  +  
0,260X1  +  0,180X2 + 0,345X3 + 0,623X4 dan memiliki koefisien korelasi atau hubungan 
sebesar 0,690 atau 69,0% dan memiliki koefisien determinasi atau pengaruh sebesar 0,576 
atau 57,6% yang artinya variabel faktor psikologis mempengaruhi keputusan pembelian 
sebesar 57,6%, serta sisanya 52,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak termasuk
dalam penelitian ini.
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