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BAB V 

PENUTUP 

5.1  Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel 

independen dengan indikator motivasi,  persepsi, pembelajaran dan 

keyakinan terhadap keputusan pembelian konsumen yang bertolak dari 

teori Philip Kotler. 

Sehubungan dengan analisis diatas, dan dikaitkan dengan hipotesis 

yang telah dikemukakan yang menyatakan faktor psikologi konsumen 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

  Sesuai hasil analisis dapat diterima dengan nilai Ŷ  = 2,244  + 

0,260X1  +  0,180X2 + 0,345X3 + 0,623X4 dengan melalui pembuktian uji 

analisis regresi berganda yang dapat dilihat dalam lampiran.  
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5.2  Saran 

1. Berdasarkan hasil analisis dan simpulan diatas yakni pengaruh 

koefisien determinasi sebesar  57,6% yang dapat diberlakukan untuk 

semua koefisien sehingga masih ada 42,4% yang dipengaruhi oleh 

aspek lain berupa kontribusi dari faktor-faktor lainyang tidak diteliti 

seperti promosi, iklim, budaya, kualitas pelayanan, Point Of 

Purchase dan lain-lain. Dengan demikian aspek lain yang dimaksud 

adalah dengan memperhatikan hasil angket sebanyak 100 

responden. 

2. Kiranya PT. Hasjrat Abadi dapat memperhatikan faktor-faktor lain 

yang cukup mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.   
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