
 

 

67 

 

BAB V 
 

PENUTUP 

 

5.1  Kesimpulan 

Penelitian ini dapat disimpulkan bahwa : 

1. Koefisien Korelasi antara Promosi dan Keputusan Pembelian sebesar 

0,434 yang berarti terdapat hubungan yang kuat antara kedua variabel 

(Nugroho, 2005:36). 

2. Hasil penelitian koefisien determinasi antara Promosi dan Keputusan 

pembelian sebesar 18,9%, yang berarti bahwa sebesar 18,9% 

keputusan pembelian GSM telkomsel dipengaruhi oleh Promosi, 

sedangkan sisanya 81,1% dipengaruhi oleh faktor lain. 

5.2  Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka ada beberapa 

saran yang perlu dipertimbangkan, yaitu : 

1. Bagi perusahaan, dengan melihat hasil penelitian ini yang 

menunjukkan pengaruh yang signifikan antara Promosi terhadap 

keputusan pembelian maka perusahaan perlu meningkatkan 

penggunaan iklan, sales promosi, Publisitas, dan penjualan 

langsung untuk mengoptimalkan Promosi yang efektif guna 

meningkatkan keputusan pembelian. 
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2. Bagi peneliti selanjutnya hendaknya meneliti variabel lain yang 

mempengaruhi keputusan pembelian yang tidak diteliti pada 

penelitian ini. 
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