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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian hipotesis dapat 

disimpulkan bahwa variabel Lokasi usaha berpengaruh signifikan 

terhadap Minat beli konsumen Pada UD. Sumber Pangan Kota Gorontalo. 

Koefisien regresi yang positif menunjukkan bahwa jika variabel Lokasi 

usaha semakin baik dan strategis maka Minat beli konsumen juga akan 

semakin tinggi. Selanjutnya berdasarkan analisis jawaban responden 

ditemukan bahwa tanggapan responden mengenai Lokasi usaha berada 

pada kategori yang baik dan untuk jawaban responden mengenai Minat 

beli konsumen juga berada pada kategori baik. Hal ini mengindikasikan 

bahwa Minat beli konsumen yang besar di UD. Sumber Pangan Kota 

Gorontalo dipengaruhi oleh Lokasi usaha dari perusahaan yang strategis. 

Koefisien hubungan antara variabel terikat dan variabel bebas dalam 

penelitian ini cukup baik karena berkisar 62,8%, hal ini menunjukan bahwa 

variabel bebas telah mampu menjelaskan variabel terikat. Sedangkan 

sisanya dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian 

ini. 
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5.2 Saran 

Adapun saran yang disajikan peneliti dengan melihat hasil 

penelitian yang  ditemukan bahwa Lokasi usaha yang strategis, maka 

semakinn besar pula minat beli konsumen. Pada UD. Sumber Pangan 

Kota Gorontalo lokasi usahanya telah berada pada lokasi atau tempat 

yang strategis sehingga dapat menarik minat beli konsumen yang 

semakin besar. Namun berdasarkan hasil penelitian, dalam hal ini analisis 

jawaban angket dari konsumen. Beberapa hal yang perlu dievaluasi dan 

ditingkatkan yakni tempat parkir yang memadai, dengan adanya tempat 

parkir yang memadai akan membuat konsumen nyaman saat melakukan 

pembelian pada perusahaan tersebut. Kenyamanan dalam membeli 

tersebut secara lansung akan mempengaruhi minat beli konsumen untuk 

berlangganan pada pUD. Sumber Pangan Kota Gorontalo. Minat beli 

konsumen terdiri dari empat dimensi, dimensi eksploratif merupakan 

dimensi yang perlu untuk diperhatikan. Karena dengan adanya semangat 

untuk eksploratif, maka akan menambah pengetahuan konsumen 

mengenai barang maupun perusahaan sehingga konsumen tersebut akan 

selalu mencari tahu hal-hal baru mengenai perusahaan maupun produk 

yang ditawarkan. 
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