
ABSTRAK 

 

Nur Djumatullaily S. Kadir. NIM 931 410 165. 2014. Pengaruh Marketing 
Mix Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha Mio (Studi 
Kasus Pada PT. Hasjrat Abadi Divisi Yamaha Cabang Gorontalo). Skripsi. 
Program Studi Sarjana Manajemen, Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi 
Dan Bisnis, Universitas Negeri Gorontalo. Dr. H. Rosman Ilato, M.Si. selaku 
Pembimbing I dan Idris Yanto Niode,S.Pd,M.Si selaku Pembimbing II. 
 
Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh marketing mix terhadap 
keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Mio pada PT. Hasjrat Abadi 
Divisi Yamaha Cabang Gorontalo. Tehnik pengumpulan data dalam 
penelitian ini melalui dokumentasi, wawancara dan kuisioner. Penelitian ini 
menggunakan empat variabel yaitu variabel bebas (independen) yang terdiri 
dari Product (X1), Price (X2), Promotion (X3), Place (X4) dan variabel 
terikatnya (dependen) adalah Keputusan Pembelian (Y). Data dianalisis 
dengan menggunakan regresi linear berganda. 
 

Adapun hasil penelitian menunjukan analisis regresi berganda yaitu, Y = a + 
β1X1 - β2X2 – β3X3 + β4X4 + e. Y = 11.260  + 0.693 X1 - 2.276 X2 - 0.517 X3 + 
5.613 X4 + 0.05. Hasil uji t menunjukan bahwa untuk variabel bauran produk/ 
product (X1) berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. 
Variabel  bauran harga/ price (X2) berpengaruh negatif signifikan terhadap 
keputusan pembelian. Variabel bauran promosi/ promotion (X3) berpengaruh 
negatif  tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel bauran 
tempat distribusi/ place (X4) berpengaruh positif signifikan terhadap 
keputusan pembelian. Hasil uji F menunjukkan bahwa variabel bebas secara 
bersama-sama berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian 
sepeda motor Yamaha Mio pada PT. Hasjrat Abadi Divisi Yamaha Cab. 
Gorontalo, dimana nilai Fhitung > Ftabel= 63.888 > 2.51. Koefisien determinasi 
(R2) menunjukkan besarnya kontribusi 0.797 atau 79.7% keputusan 
pembelian dipengaruhi oleh marketing mix yang terdiri dari bauran produk, 
harga, promosi dan distribusi, sedangkan sisanya yaitu 20.3% berupa 
kontribusi dari  faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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