BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan dapat ditarik
kesimpulan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan signifikan dari
Biaya Promosi terhadap Pendapatan Premi pada PT Asuransi Umum
Bumiputera Muda 1967 Cabang Gorontalo tahun 2005-2014. Biaya
promosi dalam penelitian ini telah mampu menjelaskan pengaruhnya
secara maksimal terhadap pendapatan premi yang dibuktikan dengan nilai
koefisien determinasi sebesar 50,1%. Meskipun demikian masih banyak
faktor yang mempengaruhi pendapatan premi tersebut. Dengan
dibuktikannya hipotesis penelitian yang bernilai positif mengindikasikan
bahwa setiap peningkatan biaya promosi yang dikeluarkan oleh pihak
perusahaan maka akan meningkatkan pula pendapatan premi yang
diperoleh oleh pihak perusahaan. Berbagai kendala yang terjadi di
lapangan terkait peningkatan premi salah satunya yakni persaingan antar
perusahaan asuransi yang semakin banyak.
5.2 Saran

Adapun saran yang disajikan peneliti dengan melihat hasil
penelitian yang ditemukan yakni sebagai berikut:
1. Pihak PT Asuransi Umum Bumiputera Muda 1967 Cabang Gorontalo

harus mampu memaksimalkan biaya tersebut dengan cara
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mengalokasikan biaya pada promosi yang mampu memberikan
dampak baik bagi pendapatan.

. Perlunya bagi pihak perusahaan PT Asuransi Umum Bumiputera Muda
1967 Cabang Gorontalo zuntuk terus melakukan inovasi-inovasi
tentang promosi serta agresif memperkenalkan produk-produk

asuransi tersebut.
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