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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1  Simpulan 

 Berdasarkan hasil analisis menunjukan bahwa hasil analisis regresi 

linear sederhana yang bangun adalah Ŷ = 3,667 + 0,600X. Minat Beli 

Konsumen = 3,667 + 0,600 Penetapan Harga . Dan hasil penelitian dalam 

pembahasan di atas, maka dapat ditarik simpulan bahwa hasil analisis 

menunjukan bahwa nilai t-hitung untuk variabel Penetapan harga diperoleh 

sebesar 10,406, sedangkan nilai t-tabel pada tingkat signfikansi 5% dan 

derajat bebas n-k-1 =98-1-1= 96 sebesar 1,984. Jika kedua nilai t ini 

dibandingkan maka nilai t-hitung masih lebih besar dibandingkan dengan 

nilai t-tabel (10,406>1,984) sehingga H0 ditolak dan H1 diterima artinya 

signifikan. Nilai pengaruhnya sebesar 53,0%, hal tersebut terlihat dari 

koefisien determinasi. Hal ini menunjukan bahwa besaran pengaruh 

Penetapan Harga terhadap Minat Beli Konsumen memiliki hasil yang 

besar. Sementara sebesar 47,0% dipengaruhi oleh faktor lain diluar model 

penelitian yakni faktor bauran pemasaran lainnya. 
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5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran yakni sebaiknya manajer perusahaan memperhatikan 

penetapan harga dari produk dari Toko Roberta Gorontalo. Harga yang 

bersaing tentunya akan mempengaruhi minat beli dari pelanggan. Namun 

dalam penentuan harga, harus diperhatikan pula beban angkutan dan 

letak geografis dari Toko. Terkait dengan minat beli konsumen, sebaiknya 

perusahaan (Toko) untuk terus memberikan atau melakukan langkah 

kongkrit dalam meningkatkan minat beli yakni dengan harga promosi dan 

diskon-diskon yang menarik. Dan bagi peneliti selanjutnya yang ingin 

meneliti kembali hal-hal terkait dengan minat beli namun dengan 

penambahan variabel bauran pemasaran lainnya. 
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