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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh diferensiasi produk
terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk ponsel samsung..

Penelitian ini  menggunakan metode Accidental Sampling dan
Convenience Sampling untuk menentukan sampel penelitian yang akan
diteliti. Jumlah sampel penelitian sebanyak 68 orang. Metode analisis data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi sederhana.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel diferensiasi produk
mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel dependen
yaitu keputusan pembelian konsumen ponsel samsung. Besar pengaruh
diferensiasi produk mempengaruhi keputusan pembelian ponsel samsung
adalah sebesar 47% sedangkan sisanya sebesar 53% dipengaruhi oleh
variabel lain.
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