
 
 

74 
 

BAB V 

P E N U T U P 

 

5.1  Simpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat 

ditarik simpulan bahwa Harga Jual terletak pada kategori yang baik, 

namun masih perlu perhatian pada aspek harga yang dimasukan harga 

angkutan. Pada variabel Permintaan Konsumen terletak pada kategori 

yang baik, namun juga harus menjadi menjadi perhatian pada aspek 

kebutuhan masyarakat pada Toko All Swalayan Salakan.Berdasarkan 

hasil pengujian hipotesis menunjukkan bahwa hipotesis (H0) yang diuji 

ditolak, dan sebaliknya hipotesis penelitian (H1) yang diajukan diterima. 

Hal ini terlihat dari nilai t hitung yang lebih besar dari nilai ttabel baik pada 

taraf signifikan α sebesar 5%. Ini mengindikasikan Harga Jual 

berpengaruh signifikan terhadap Permintaan Konsumen Toko All 

Swalayan Salakan. Nilai pengaruhnya sebesar 74,2%, hal tersebut terlihat 

dari koefisien determinasi. Hal ini menunjukan bahwa besaran pengaruh 

harga jual terhadap permintaan konsumen memiliki hasil yang besar. 

Sementara sebesar 25,8% dipengaruhi oleh faktor lain diluar model 

penelitian yakni faktor bauran pemasaran lainnya. 
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5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. sebaiknya pihak menejer menetukan angka ideal dalam hal harga jual, 

termasuk harga jual yang mampu membuat konsumen tertarik namun 

tidak merugikan Toko All Swalayan Salakan, sebab harga jual memiliki 

pengaruh yang cukup besar terhadap permintaan konsumen, nilai 

pengaruhnya yakni sebesar 74,2%, sementara sisanya sebesar 25,8% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteli dalam penelitian ini.  

2. Sebaiknya pihak manajer melakukan evaluasi terkait dengan proses 

penentuan harga jual yang hanya dipengaruhi oleh target pencapaian 

laba, dengan lebih memperhatikan keluhan dan harapan konsumen. 

Dengan kata lain proses penentuan harga jual haruslah lebih 

berorientasi pada permintaan konsumen. 

3. Untuk para konsumen sebaiknya memberikan masukan atas produk-

produk yang sangat dibutuhkan yang tidak tersedia pada Toko All 

Swalayan. 

4.  Bagi peneliti selanjutnya meneliti faktor lain terkait dengan permintaan 

konsumen, seperti faktor promosi, saluran distribusi, tempat 

didirikannya usaha, dan kualitas dari produk yang dijual,  karena dalam 

penelitian ini hanya menggunakan varaibel harga yang merupakan 

faktor pertimbangan konsumen yang cukup besar dalam membeli. 
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