
 



 



 

ABSTRAK 

 

Sri Rohayu Nasiki. 2015. Ambiguitas Makna Pada Bahasa Iklan Di Harian 

Gorontalo Post.  

Dalam Skripsi ini dibahas ambiguitas makna pada bahasa iklan di Harian 

Gorontalo Post, masalah yang dikaji dalam penelitian ini adalah bagaimanakah bentuk 

ambiguitas makna pada bahasa iklan di Harian Gorontalo Post dilihat dari aspek 

leksikal dan aspek gramatikal?. Tujuan penelitian adalah mendeskripsikan bentuk 

ambiguitas makna pada bahasa iklan di Harian Gorontalo Post dilihat dari aspek 

leksikal dan aspek gramatikal.  

Metode penelitian ini adalah dekriptif, sedangkan jenisnya adalah deskriptif 

kualitatif yakni mendeskripsikan data apa adanya dengan kalimat-kalimat penjelasan 

secara kualitatif mengenai ambiguitas makna pada bahasa iklan di Harian Gorontalo 

Post dilihat dari aspek leksikal dan aspek gramatikal, data yang digunakan dalam 

penelitian ini berupa ambiguitas makna yang terdapat pada bahasa iklan dalam iklan di 

surat kabar Harian Gorontalo Post. Data yang diperoleh dianalisis dengan cara (1) 

membaca Koran Harian Gorontalo Post. (2)  mengidentifikasi data bahasa iklan yang 

mengandung ambiguitas makna dilihat dari aspek leksikal dan aspek gramatikal (3) 

mengklasifikasi data yakni dengan melakukan dua tahap klasifikasi data, yang pertama 

mengklasifikasi bentuk ambiguitas makna pada bahasa iklan secara leksikal, dan yang 

kedua mengklasifikasi bentuk ambiguitas makna pada bahasa iklan secara gramatikal, 

(4) menganalisis data, (5) mendeskripsikan/menyajikan hasil penelitian, (6) 

menyimpulkan hasil penelitian. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat dua bentuk ambiguitas makna 

pada bahasa iklan di Harian Gorontalo Post yakni bentuk ambiguitas makna dilihat dari 

dari aspek leksikal dan aspek gramatikal. Lebih banyak ditemukan ambiguitas makna 

pada aspek leksikal. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa ambiguitas makna yang 

terdapat pada bahasa iklan yang dimuat dalam surat kabar Harian Gorontalo Post 

sengaja dilakukan dengan maksud mempengaruhi konsumen agar tertarik pada produk 

yang diiklankan. Oleh karena itu penggunaan bahasa pada iklan sering memanfaatkan 

implikatur untuk menyampaikan pesan. 
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