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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan pada bab 

sebelumnya  dapat disimpulkan bahwa dalam bahasa iklan di harian Gorontalo Post 

terdapat dua bentuk ambiguitas makna. 

1. Bentuk ambiguitas makna pada bahasa iklan di Harian Gorontalo Post dilihat dari 

aspek leksikal contohnya dapat dilihat pada bagian hasil penelitian dan 

pembahasan 4.1.1 dan 4.2. 

2. Bentuk ambiguitas pada bahasa iklan di Harian Gorontalo Post dilihat dari aspek 

gramatikal contohnya dapat dilihat pada bagian hasil penelitian dan pembahasan 

4.1.2 dan 4.2. Lebih banyak ditemukan ambiguitas makna pada tingkat leksikal. 

Hal ini dilakukan dengan maksud mempengaruhi konsumen untuk tertarik dengan 

produk yang ditawarkan dalam iklan-iklan yang disajikan. 

 

5.2 Saran  

Berdasarkan simpulan yang dikemukakan di atas, maka peneliti menyarankan 

sebagai berikut. 

1. Peneliti lanjutan untuk melakukan penelitian lanjutan bahasa iklan dengan melihat 

aspek lain. 
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2. Peneliti mengharapkan kepada Guru Bahasa Indonesia agar membimbing siswa 

dengan baik dalam proses pembelajaran menulis iklan dan pemaknaan terhadap 

iklan dengan melihat kompetensi dasar yang tepat agar kelak siswa tersebut 

menjadi wartawan maka sudah memiliki kemampuan dasar mengenai penulisan 

dan pemaknaan terhadap iklan. 

3. Peneliti mengharapkan kepada siswa agar mempelajari pemaknaan terhadap 

bahasa iklan. 

4. Peneliti mengharapkan kepada penulis iklan agar memperbaiki penggunaan makna 

dalam pembuatan sebuah iklan. 
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