BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengiterpretasikan seberapa besar
pengaruh Bauran Pemasaran (Produk, Harga, Promosi, Distribusi)
terhadap Keputusan Pembelian Kenderaan Bermotor Yamaha Mio. Untuk
mengukur itu maka peneliti menggunakan metode penelitian kuantitatif
dengan menggunakan analisis regresi berganda. Proses analisis dalam
penelitian ini menggunakan microsoft excel 2007 dan SPSS (Statistical
Product and Service Solutions) 21. Adapun hasil analisis menunjukan
bahwa hipotesis penelitian ini yang menduga bahwa Bauran Pemasaran
(Produk, Harga, Promosi, Distribusi) terhadap Keputusan Pembelian
Kenderaan Bermotor Yamaha Mio baik secara parsial maupun simultan
terbukti berpengaruh signifikan atau di terima. Hal ini dapat dilihat dari
hasil pengujian hipotesis variabel Bauran Pemasaran (Produk, Harga,
Promosi, Distribusi) terhadap Keputusan Pembelian Kenderaan Bermotor
Yamaha Mio yang telah dikemukakan pada bab sebelumnya.

Besar pengaruh atau kontribusi variabel independen ke variabel
dependen dapat dilihat dari nilai R square atau koefisien determinasi R?
menunjukan besarnya kontribusi 0,370 atau 37% dari Produk, Harga,
Promosi dan Distribusi terhadap Keputusan Pembelian sementara sisanya

0,630 atau 63% berupa kontribusi dari faktor-faktor lain yang tidak diteliti.
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5.2 Saran

1. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat meneliti dengan variabel-
variabel lain di luar variabel yang telah diteliti ini agar memperoleh
hasil yang lebih bervariatif yang dapat berpengaruh terhadap
keputusan pembelian.

2. Bagi Dealer Yamaha di Kota Gorontalo selanjutnya diharapkan dapat
meningkatkan inovasi Pengembangan Produk Baru, harga yang
terjangkau, promosi dan pendistribusian yang tepat waktu. Hal ini
dapat memberikan pengaruh yang besar pada keputusan konsumen
dalam membeli produk tersebut. Karena perlu untuk disadari bahwa
mempertahankan konsumen jauh lebih baik dan menguntungkan

dibanding mencari konsumen baru untuk dijadikan pelanggan.
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