BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Kesimpulan dari penelitiaan ini adalah sebagai berikut:

1.

Produk, harga, promosi, dan tempat secara simultan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap terhadap keputusan pembelian pada

Distro D’Luxx’s sebesar 157,041 Pvalue 0,000.

. Produk secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap

keputusan pembelian pada Distro D’Luxx’s sebesar 0,713 Pvalue
0,000.

Harga secara parsial berpengaruh positif kurang signifikan
terhadap keputusan pembelian pada Distro D’Luxx’s sebesar 0,139

Pvalue 0,128.

. Promosi secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap

terhadap keputusan pembelian pada Distro D’Luxx’s sebesar 0,369
Pvalue 0,000.
Tempat secara parsial berpengaruh negatif terhadap terhadap

keputusan pembelian Distro D’Luxx’s — 0,101 Pvalue 0,074.

5.2 Saran

Saran dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1.

Distro D’Luxx’s untuk tetap menjaga kualitas produk, serta dapat
mengeluarkan produk yang baru demi mempertahankan

konsumen yang sudah ada.
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2. Harga yang di sesuaikan dengan kualitas mempengaruhi
keputusan pembelian seseorang, oleh karena itu penting di
perhatikan oleh Distro D’Luxx’s.

3. Promosi yang baik sangat berpengaruh positif bagi keputusan
pembelian konsumen, oleh karena itu Distro harus melakukan
promosi yang menarik lewat media seperti iklan atau membuat cafe
atau tempat nongkrong untuk menarik konsumen.

4. Distro D’Luxx’s harus lebih memudahkan konsumen dalam proses
pembelian, membuat cabang-cabang atau anak Distro D’Luxx’s

untuk lebih memudahkan konsumen untuk membeli.
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