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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk menginterprestasikan seberapa besar 

pengaruh atribut produk terhadap keputusan pemeblian air mineral ades 

(survey pada mahasiswa manajemen angkatan 2014). Unutk mengukur itu 

maka peneliti menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan microsoft excel 2010 dan SPSS (statistical product and 

service solutions) 21. Maka analisis data yang telah dilakukan dari 

pembahasan yang telah dikemukakan pada bab sebelumnya, dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut : 

Sesuai hasil analisis tentang atribut produk terhadap keputusan 

pembelian air mineral ades pada mahasiswa manajemen angkatan 2014 

yang sudah diuraikan pada bab sebelumnya, dimana atribut produk 

berpengaruh positif yang signifikan terhadap keputusan pembelian air 

mineral ades pada mahasiswa manajemen pada universitas negeri 

gorontalo yang lebih di khususkan pada mahasiswa angkatan 2014 setelah 

mengkonsumsi air mineral ades. Selanjutnya dari hasil analisis, terdapat 

tingkat hubungan yang sedang antara atribut produk dengan keputusan 

pembelian dan besarnya kontribusi yang diberikan variabel X (atribut 

produk) terhadap variabel Y (keputusan pembelian) sebesar 28,3 %. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, keterbatasan dan 

simpulan pada akhirnya peneliti merekomendasikan beberapa hal yang 

perlu dicemati pihak yang terkait dengan penelitian ini antara lain Bagi 

perusahaan agar dapat mengevaluasi kembali atribut-atribut produk yang 

akan di tawarkan pada produk air mineral ades agar bisa menjamin 

kelangsungan hidup dan bisa meningkatkan produksi dari salah satu air 

minum dalam kemasan agar bisa bersaing dengan air mineral kemasan 

yang lain seiring berkembangnya zaman pada era sekarang dan 

diharapkan peneliti selanjutnya dapat mengembangkan hasil penelitian ini 

dengan menambahkan beberapa variabel yang lain. 
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