BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat
ditarik simpulan bahwa berdasarkan hasil pengujian hipotesis
menunjukkan bahwa hipotesis (Hp) yang diuji ditolak, dan sebaliknya
hipotesis penelitian (H;) yang diajukan diterima. Hal ini terlihat dari nilai t
hiung YaNg lebih besar dari nilai tiper baik pada taraf signifikan a sebesar
5%. Ini mengindikasikan atribut produk berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian sepeda motor matik merk honda oleh mahasiswa
Fakultas Ekonomi UNG.

Nilai pengaruhnya sebesar 22,3%, hal tersebut terlihat dari koefisien
determinasi. Hal ini menunjukan bahwa pentingnya penentuan atribut
produk dari sebuah merk motor dalam meningkatkan keputusan
pembelian. Sedangkan sisanya sebesar 77,7% dipengaruhi faktor lain,
faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen
seperti faktor lokasi dan bauran pemasaran lainnya. Kemudian
berdasarkan hasil pengujian deskriptif analisis jawaban responden
ditemukan bahwa atribut produk dan keputusan pembelian terletak pada

kriteria yang baik.
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5.2 Saran
Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti
memberikan saran sebagai berikut:

1. Bagi perusahaan, dengan melihat hasil penelitian ini yang
menunjukkan pengaruh yang signifikan antara Variabel Atribut Produk
terhadap keputusan pembelian konsumen, maka perusahan perlu
meningkatkan apa yang menjadi indikator dari Atribut Produk, salah
satu contoh meningkatkan Fitur Produk sehingga konsumen akan
semakin nyaman, tertarik dan melakukan pembelian berulang ulang.

2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan untuk meneliti faktor lain terkait
dengan Kinerja Pegawai, karena nilai koefisien determinasi hanya
sebesar 22,3%. Faktor lain tersebut dapat berupa bauran pemasaran
lainnya yang meliputi bukti fisik, orang, proses, promosi, price (harga)
dan tempat (place). Kemudain dapat pula dengan merekonstruksi

penilaian instrumen penelitian dengan penggunaan skala Guttman.
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