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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

1.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah 

dilakukan, maka kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Kemasan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen produk Pia Ohara pada CV. Pia Ohara Kota 

Gorontalo. Ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 lebih 

kecil dari alpha 5% atau 0,05. Hal ini dapat berarti semakin baik 

kemasan yang digunakan maka semakin tinggi pula tingkat keputusan 

pembelian produk Pia Ohara pada CV. Pia Ohara Kota Gorontalo. 

2. Kemasan produk Pia Ohara oleh CV. Pia Ohara Kota Gorontalo yang 

diperhatikan dapat mempengaruhi konsumen untuk melakukan 

keputusan pembelian terhadap produk tersebut, yaitu melalui 

bahannya dimana dapat melindungi produk serta sangat aman untuk 

produk, warnanya yang menarik, bentuknya yang praktis, serta 

ukurannya yang pas sehingga mudah dipegang. 

1.2 Saran 

Berdasarkan dan kesimpulan yang telah dikemukakan, maka dapat 

diajukan beberapa saran, yaitu sebagai berikut: 

1. Bagi pihak CV. Pia Ohara Kota Gorontalo dapat mempertahankan 

kemasan produk Pia Ohara karena para konsumen sangat 

menyukainya. Pemilihan bahan untuk kemasan yang melindungi dan 
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sangat aman untuk produk, pemilihan warna kemasan yang terlihat 

terang yang dapat membuat konsumen tertarik, bentuk yang praktis 

sehingga mudah dibawa, serta ukuran dapat sesuai dengan isinya, 

perlu dijaga kualitasnya bahkan bisa lebih baik lagi dari semua 

kontennya sehingga membuat konsumen bertahan untuk memilih 

produk tersebut. 

2. Bagi peneliti selanjutnya, dapat meneliti variabel lain yang turut 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen, misalnya: harga, 

promosi, merek, dan lain-lain. 
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