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Tujuan penelitian yakni untuk mengetahui seberapa besar pengaruh faktor sosial 

terhadap perilaku konsumen berbelanja di Hypermart Gorontalo.  
Metode penelitian yang digunakan adalah analisa kuantitatif dengan 

menggunakan analisis regresi linier sederhana. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa persamaan regresi Ŷ = 11.870 + 0.680 X. 

analisa uj t yang dapat dilihat pada tabel koefisien regresi diperoleh nilai thitung  = 
6.871 sedangkan nilai t tabel pada α = 0.05 yakni sebesar 1.697. Jadi 6.871 > 1.697 
atau dengan kata lain nilai thitung > ttabel.  Jadi hipotesis yang menyatakan bahwa 
“Faktor sosial berpengaruh terhadap perilaku konsumen berbelanja di Hypermart 
Gorontalo” dapat diterima. besarnya pengaruh faktor sosial terhadap perilaku 
konsumen berbelanja di Hypermart Gorontalo sebesar 0.589  atau 58.9% dan masih 
terdapat sekitar 0.411 atau 41.1% perilaku konsumen berbelanja di Hypermart 
dipengaruhi oleh faktor lain seperti faktor budaya dan faktor pribadi.  
 
Kata kunci: Faktor Sosial, Perilaku Konsumen 
  



 



 


