BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat
ditarik simpulan bahwa berdasarkan hasil pengujian hipotesis
menunjukkan bahwa bauran promosi berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian karawo di Kota Gorontalo. Hal ini menunjukan
bahwa dalam hal mempengaruhi keputusan pembelian konsumen, faktor
bauran promosi merupakan salah satu faktor yang sangat penting bagi
produsen atau pembuat karawo. Adanya bauran promosi maka karawo
akan lebih dikenal oleh konsumen di Kota Gorontalo.

Kemudian jika dilihat untuk setiap indikator dari bauran promosi
ditemukan bahwa Penjualan Personal merupakan indikator yang paling
besar dampaknya bagi keputusan pembelian konsumen. Sementara yang
dampaknya paling kecil yakni indikator pemasaran lansung kepada
konsumen. Dengan demikian dapat dikatakan bahwa keputusan
pembelian dapat terjadi pada proses pembelian konsumen ketika
produsen melakukan bauran promosi yang menarik bagi perilaku

konsumen dalam preferensi pembelian.
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5.2 Saran

Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti

memberikan saran sebagai berikut:

1.

Perlunya peningkatan bauran promosi terutama dalam aspek
penjualan langsung yang menggunakan media sosial serta kreasi

karawo yang lebih menarik bagi konsumen.

. Perlunya berbagai ivent penting untuk meningkatkan minat beli

konsumen dalam rangka untuk mendapatkan keuntungan penjualan
karawo yang lebih besar.

Perlunya inovasi bagi penelitan selanjutnya untuk melakukan
penelitian ini dengan mengambangkan dan menambahkan variabel
lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian karawo di Kota
Gorontalo.

Mengikut sertakan produsen-produsen karawo pada ajang pameran
baik ditingkat daerah maupun tingkat Nasional.

Melakukan promosi dengan membuka galeri lewat jalur-jalur
transportasi seperti di bandara yang banyak dilewati wisatawan.
Pemerintah  Gorontalo dapat melakukan kerjasama dalam
memperkenalkan karawo dengan membuka galeri di pusat-pusat

informasi Pariwisata.
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