
BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan 

Penelitian  ini  bertujuan  untuk  mengetahui  pengaruh  variabel

Kesadaran  Merek  terhadap  Keputusan  Pembelian Produk  AMDK Aqua  di

Kota  Gorontalo  dan untuk  mengetahui  pengaruh dari  variabel  independen

tersebut. Dari rumusan masalah penelitian yang diajukan, maka analisis data

yang telah dilakukan dan pembahasan yang telah dikemukakan pada bab

sebelumnya,  dapat  ditarik  beberapa  kesimpulan  dari  penelitian  ini  adalah

sebagai berikut :

1. Hasil  Pengujian menunjukkan bahwa  Kesadaran Merek Produk  AMDK

Aqua berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

2. Nilai  koefisien  korelasi  sebesar  0,491 menunjukkan bahwa  Kesadaran

Merek Produk  AMDK  Aqua memiliki  pengaruh  positif  dan  signifikan

terhadap Keputusan Pembelian pada Produk AMDK merek Aqua di Kota

Gorontalo. 

3. Kesadaran  Merek Produk  AMDK  Aqua secara  efektif  dan  efisien

mempunyai pengaruh yang nyata terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini

dinyatakan dengan persamaan regresi.  Selanjutnya dalam perhitungan

koefisien  determinasi  menunjukan  bahwa  sebesar  0,241  atau  24,1%

variabilitas mengenai Keputusan Pembelian terhadap Produk AMDK
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merek Aqua di Kota Gorontalo dapat dipengaruhi oleh  Kesadaran Merek, sedangkan

sisanya  sebesar  75,9%  dipengaruhi  oleh variabel  lain  seperti  brand image, kualitas

produk, harga dan lain-lain yang tidak terdapat pada model. 

5.2 Saran 

Berdasarkan  kesimpulan  yang  diperoleh  dalam  penelitian  ini,  maka  diajukan

saran-saran sebagai pelengkap terhadap hasil penelitian yang dapat diberikan sebagai

berikut:

1. Perusahaan  hendaknya  merespon  tentang  pentingnya  menanamkan  Kesadaran

Merek akan produk AMDK Aqua, sehingga dapat membentuk opini dalam benak

konsumen dan memberikan daya tarik dalam melakukan pembelian.

2. Penelitian ini akan lebih baik jika ditambahkan variabel-variabel pendukung yang

mempunyai  proporsi  yang  cukup  besar,  diperoleh  dari  penelitian-penelitian  dan

referensi  lain  yang  memungkinkan  untuk  menambah  variabel  yang  dapat

berpengaruh terhadap keputusan pembelian seperti: Brand Image, Kualitas Produk,

Harga, dan lain-lain.

3. Kiranya  waktu  yang  dipakai  dalam  menyusun  penelitian  lebih  lama  dan  dapat

diberikan kesempatan untuk melihat lingkup perusahaan yang lebih luas sehingga

hasil penelitian yang diperoleh akan lebih maksimal.
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