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 Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Dampak Keputusan 
Konsumen Membeli Motor Suzuki Satria FU 150cc pada PT. Sinar 
Galesong Mandiri Cabang Gorontalo.Metode Penelitian ini kualitatif 
dengan pengumpulan data observasi, wawancara dan dokumentasi. Jenis 
penelitian ini kualitatif dengan analisis data menggunakan analisis domain, 
analisis taksonomi, komponensial, dan diakhiri dengan analisis tema. 
 Hasil penelitian menunjukkan bahwa hasil penelitian yang 
dilakukan oleh peneliti pada PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang 
Gorontalo dengan fokus dampak keputusan konsumen dalam 
pembelian.Hasil penelitian menunjukkan semua jenis kenderaan roda dua 
pada tipe jenis motor satria FU 150 cc sangat dipengaruhi oleh beberapa 
karakter individu konsumen dan juga dipengaruhi oleh kelompok referensi 
seperti informasi yang dilakukan perusahaan melalui proses 
pengembangan strategi promosi juga informasi-informasi dari kerabat, 
keluarga serta pelanggan yang pernah memutuskan membeli produkjenis 
motor Suzuki. 

Hasil analisis data yang didukung oleh pelaksanaan wawancara 
langsung dengan responden dan pihakperusahaan serta dilakukan 
analisis domain, taksonomi, komponensial, dan tema maka hasil penelitian 
menunjukkan kotribusi yang cukup kuat dalam pengambilan keputusan 
konsumen membeli produk Suzuki Satria FU 150 cc di PT.SinarGalesong 
MandiriCabang Gorontalo. Dampak keputusan konsumen lebihpada 
pengembangan strategi pemasaran dan promosi produk serta daya beli 
konsumen cenderung meningkat dan bahkantuntutan kebutuhan individu 
masyarakat Gorontalo sehingga permintaan pembelian untukjenis Suzuki 
mengalami peningkatan 
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