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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel 

penetapan harga terhadap Keputusan pembelian di toko swalayan jaya 

mart Kota Gorontalo. Dari rumusan masalah penelitian yang diajukan telah 

dilakukan analisis data berikut  pembahasannya yang telah dikemukakan 

pada bab sebelumnya,  maka kesimpulan dari penelitian adalah 

berdasarkan hasil perhitungan dan pengujian terhadap hipotesis maka 

penetapan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian.  

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan, peneliti 

mengemukakan beberapa saran sebagai berikut: 

1. Dalam hubungannya dengan variabel penetapan harga, peneliti 

memberikan saran hendaknya Manajemen Toko swalayan Jaya 

mart lebih meningkatkan lagi strategi terkait dengan penetapan 

harga, walaupun  kebijakan penetapan harga bukan menjadi salah 

satu motivasi yang kuat konsumen melakukan pembelian di toko 

ini, akan tetapi dengan Datangnya pesaing baru dengan konsep 

harga yang berbeda mengharuskan manajemen toko melakukan 

evaluasi  kebijakan penetapan harga terkait dengan pemberian 

diskon atau potongan harga yang masih jarang dilakukan sehingga 
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konsumen berdasarkan hasil penelitian ini kurang tertarik untuk 

meningkatkan jumlah pembelian.  

2. Selain itu Untuk menjaga kesinambungan pembelian maka pihak 

manajemen Toko swalayan Jaya mart sebaiknya memperhatikan 

ketersediaan produk demi kebutuhan konsumen dan selalu aktif 

memperbaharui informasi kebijakan toko  ke konsumen seperti 

periklanan untuk produk, diskon dan sebagainya, agar konsumen 

dapat dengan langsung mengetahui dan dengan mudah melakukan 

pertimbangan untuk melakukan pembelian. 
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