BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang telah dilakukan,

maka dapat disimpulkan:
1. Harga berpengaruh terhadap peningkatan volume penjualan Ponsel merek

Samsung di Platinum Cellular.
2. Promosi berpengaruh terhadap peningkatan volume penjualan Ponsel merek

Samsung di Platinum Cellular.
3. Harga dan promosi berpengaruh secara simultan terhadap peningkatan

volume penjualan Ponsel merek Samsung di Platinum Cellular.

5.2 Saran
Adapun saran yang dapat penulis sampaikan sehubungan dengan hasil
pembahasan di atas adalah:

1. Peneliti sarankan kepada perusahaan agar supaya memperhatikan kedua
variabel bebas yang diteliti yaitu harga dan promosi. Karena memiliki
pengaruh dalam meningkatkan volume penjualan ponsel. Maka dari itu
perusahaan dituntut untuk lebih meningkatkan lagi kebijakannya yang
berhubungan dengan variabel bebas tersebut.

2. Selain kedua variabel yang diteliti, yaitu harga dan promosi, diharapkan faktor-
faktor lain yang ikut dalam meningkatkan penjualan perlu juga ditingkatkan, di
antaranya produk, saluran distribusi (tempat) dan kualitas pelayanan jas. Jika
semua faktor-faktor itu ditingkatkan maka besar kemungkinan hasil penjualan

akan terus mengalami peningkatan.
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