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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berikut beberapa kesimpulan dalam penelitian ini: 

1. Inovasi berpengaruh terhadap keunggulan bersaing IKM Pangan, hal ini 

menunjukkan bahwa inovasi produk yang semakin baik akan mempercepat 

suatu produk dengan memperhatikan perubahan proses produk lama ke 

produk baru dalam usaha mengungguli pesaing 

2. Kreatifitas berpengaruh terhadap keunggulan bersaing IKM Pangan, hal ini 

menunjukkan bahwa kreatifitas yang semakin bagus dengan memperhatikan 

ide-ide baru dan imajinasi produk dapat mempercepat keunggulan bersaing 

suatu industri  

3. Hasil analisis secara simultan antara inovasi dan kreatifitas terhadap 

keunggulan bersaing, ternyata berpengaruh secara simultan terhadap 

keunggulan bersaing suatu industri melalui strategi pada perbaruan varian 

hingga bentuk packing produk mampu meningkatkan kapasitas keunggulan 

bersaing industri pengolahan pangan di kota Gorontalo. 

1.1 Saran 

Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh dalam penelitian ini, 

maka diajukan saran-saran sebagai berikut: 

1. Setiap pelaku usaha industri pangan hendaknya menerapkan lebih bagus lagi 

strategi inovasi dalam memproduksi dan memperbaiki produk yang 

dihasilkan, karena suatu produk yang sering mengalami inovasi akan 
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memberikan nilai tambah dan menjadikan produk dari pelaku usaha akan 

terus bertahan dalam dunia persaingan bisnis. 

2. Industri pengolahan pangan hendaknya meningkatkan tingkat ide-ide 

kreatifitas karena akan meningkatkan kualitas produk dalam meningkatkan 

persaingan diantara para pesaing serta mampu mengungguli produk para 

pesaing. 

3. Bagi beberapa indikator dalam pencapaian inovasi produk dan kreatifitas 

yang belum maksimal diterapkan, diharapkan bisa di tingkatkan dan 

diperbaiki oleh pelaku industi pengolahan pangan di kota Gorontalo 

4. Bagi para peneliti utamanya mahasiswa yang ingin meneliti keunggulan 

bersaing hendaknya meneliti faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini seperti kondisi pasar, lingkungan usaha, kewrirausahaan dan 

kualitas produk dengan tidak melakukan plagiat hasil dari penelitian ini. 
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