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 Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Strategi Merek Mobil 
Mitsubishi di PT Sinar Gorontalo Berlian Motor. Metode Penelitian ini 
kualitatif dengan pengumpulan data observasi, wawancara dan 
dokumentasi. 
 Strategi Merek Mobil Mitsubishi di PT Sinar Gorontalo Berlian Motor 
Meluangkan waktu untuk lebih mengenalkan produk baru Mitsubishi 
dengan mengenalkan merek Mobil Mitsubishi serta Menempatkan posisi 
merek secara spesifik dibenak pelanggan. Produk Tambahan dilakukan 
oleh perusahan mobil Mitsubishi dengan mengadakan mobil truk, mobil 
pribadi dan mobil pickup. Adanya multi merek Colt L300 dan T120SS PU 
1.5 FD yang diterapkan. Motif pembeli di Gorontalo umum dipengaruhi 
oleh pertimbangan keunggulan mobil irit bahan bakar, model mobil dan 
harga. Perluasan merek perusahaan PT. Sinar Gorontalo Berlian Motor 
dengan menggunakan nama atau merek sebelumnya yang berhasil untuk 
meluncurkan produk baru dilakukan dengan melakukan perubahan warna 
dengan adanya pilihan warna dan perubahan bentuk pada desain mobil.  
 Faktor-Faktor apa yang mendukung strategi merek mobil Mitsubishi 
di PT Sinar Gorontalo Berlian Motor yaitu adanya kredibilitas merek 
dengan menunjukkan bagaimana produk mobil Mitsubishi mengatasi 
kebutuhan konsumen. Adanya penanyangan produk di dunia online oleh 
perusahaan pusat di TV Nasional, PT Sinar Gorontalo Berlian Motor juga 
mempertimbangkan pemberian kebijakan hadiah bagi pembeli mobil 
Mitsubishi.  Terbentuknya brand identity. Adanya dukungan karyawan 
dengan cara pendekatan yang unik dan interaktif yang meningkatkan 
keterlibatan konsumen dengan merek.  Hasil penelitian lebih dominan 
dipengaruhi oleh terbentuk aspek-aspek pendukung seperti pelaksanaan 
event dalam pengenalan produk baru dan merek keunggulan Merek Mobil 
Mitsubishi 
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