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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 
5.1. Kesimpulan 

Dari penelitian dan analisis yang telah dilakukan maka peneliti 

mengambil kesimpulan bahwa Strategi Merek Mobil Mitsubishi sebagai 

berikut: 

1. Strategi merek baru yang dilakukan oleh PT Sinar Gorontalo Berlian 

Motor yang digunakan adalah melalui langkah pengenalan dan 

melalui stand pameran yang dapat mempermudah konsumen untuk 

membeli mobil, karena pengurusan berkas dapat dilakukan ditempat 

2. Strategi multi Merek dilakukan  dengan adanya Mitsubishi Pick up 

ADDB dan Mitsubishi Truck  ADDM yang diterapkan oleh 

perusahaan 

3. Strategi Perluasan Merek yaitu pihak PT. Sinar Gorontalo Berlian 

Motor melakukan Perluasan dengan menggunakan nama atau merek 

sebelumnya yang berhasil meluncurkan produk baru, dilakukan 

dengan melakukan perubahan warna dan perubahan bentuk pada 

mobil. 

4. Strategi Perluasan Line yaitu pihak perusahaan memperkenalkan 

berbagai macam tipe varian produk dari masing-masing merek 

Mitsubishi. 
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Faktor-Faktor apa yang mendukung strategi merek mobil Mitsubishi di PT 

Sinar Gorontalo Berlian Motor yaitu adanya kredibilitas merek dengan 

menunjukkan bagaimana produk mobil Mitsubishi mengatasi kebutuhan 

konsumen. Adanya penanyangan produk di dunia online oleh perusahaan 

pusat di TV Nasional, PT Sinar Gorontalo Berlian Motor juga 

mempertimbangkan pemberian kebijakan hadiah bagi pembeli mobil 

Mitsubishi.  Terbentuknya brand identity. Adanya dukungan karyawan 

dengan cara pendekatan yang unik dan interaktif yang meningkatkan 

keterlibatan konsumen dengan merek.  Hasil penelitian lebih dominan 

dipengaruhi oleh terbentuk aspek-aspek pendukung seperti pelaksanaan 

event dalam pengenalan produk baru dan merek keunggulan Merek Mobil 

Mitsubishi. 

5.2 Saran 

Saran yang peneliti dapat berikan terkait dengan penelitian ini 

antara lain sebagai berikut : 

1. Bagi Perusahaan hendaknya lebih meningkatkan strategi merek 

dengan pengenalan merek dengan cara penetapan harga uang 

muka mobil yang lebih rendah, meningkatkan keragaman produk, 

dan meningkatkan kualitas Produknya.  

2. PT. Sinar Gorontalo Berlian Motor perlu mempertahankan elemen-

elemen yang sudah dinilai baik yaitu pengenalan merek melalui 

stand pamaren kepada konsumen serta perlu memperbaiki hal-hal 

yang masih kurang 
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