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ABSTRAK

Siti Maryam. NIM 931 412 235. 2016. Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap
Keputusan Pembelian Suzuki Nex Pada PT Sinar Galesong Mandiri Cabang
Gorontalo . Skripsi. Program Studi Sarjana Manajemen, Jurusan Manajemen,
Fakultas Ekonomi Dan, Universitas Negeri Gorontalo. Dr. Hapsawati Taan, ST.,
M.M, selaku Pembimbing | dan Yulinda L Ismail, M.Si selaku Pembimbing II.

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh bauran pemasaran terhadap
keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Nex pada PT. Sinar Galesong Mandiri
Cabang Gorontalo. Tehnik pengumpulan data dalam penelitian ini melalui
observasi, wawancara dan kuisioner. Penelitian ini menggunakan empat variabel
yaitu variabel bebas (independen) yang terdiri dari Product (X1), Price (X2),
Promotion (X3), Place (X4) dan variabel terikatnya (dependen) adalah Keputusan
Pembelian (Y). Data dianalisis dengan menggunakan regresi linear berganda.

Adapun hasil penelitian menunjukan analisis regresi berganda yaitu, Y = a + 1X1
- B2X2 — B3X3 + B4X4 +e. Y = 15,073 + 1.072 X1 - ,106X2 + 0,352 X3 + 1.261
X4 + 0.5. Hasil uji t menunjukan bahwa untuk variabel bauran produk/ product (X1)
berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel bauran
harga/ price (X2) berpengaruh negatif signifikan terhadap keputusan pembelian.
Variabel bauran promosi/ promotion (X3) berpengaruh negatif tidak signifikan
terhadap keputusan pembelian. Variabel bauran tempat distribusi/ place (X4)
berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil uji F
menunjukkan bahwa variabel bebas secara bersama-sama berpengaruh positif
signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Nex Cab.
Gorontalo, dimana nilai Fhitung > Ftabel=12.755 > 2.47. Koefisien determinasi (R?)
menunjukkan besarnya kontribusi 0.364 atau 36,4% keputusan pembelian
dipengaruhi oleh bauran pemasaran yang terdiri dari bauran produk, harga,
promosi dan distribusi, sedangkan sisanya yaitu 63,6% berupa kontribusi dari
faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Bauran Pemasaran dan Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

Siti Maryam. Student ID. 931 412 235. 2016. The Influence of Marketing
Mix toward Purchasing Decision of Suzuki Nex at PT. Sinar Galesong
Mandiri, Branch of Gorontalo. Skripsi. Bachelor Study Program of
Management, Department of Management, Faculty of Economics, State
University of Gorontalo. Principal supervisor is Dr. Hapsawati Taan, ST.,
M.M and Co-supervisor is Yulinda L. Ismail, M.Si.

This research aims at testing the influence of marketing mix toward
purchasing decision of Suzuki Nex at PT. Sinar Galesong Mandiri, Branch
of Gorontalo. The techniques of data collection are observation, interview
and questionnaire. This research consists of 4 independent variables
namely Product (X1), price (X2), Promotion (X3), and Place (X4)and one
dependent variable namely Purchasing Decision (Y). The data, however,
are analyzed by using multiple linear regression.

The result of multiple regression analysis shows that Y = a + B1X1 - B2x2
—B3X3 + B4X4 + e. Y = 15,073 + 1.072 X1 —, 106X2 + 0,352 X3 + 1.261
X4 + 0.5. T test result shows that product variable (X1) has positive and
significant influence to purchasing decision, price variable (X2) has
negative and significant to purchasing decision, promotion (X3) variable
has negative and insignificant influence to purchasing decision, and place
(X4) variable has positive and insignificant to purchasing decision. F test
result shows that independent variables simultaneously .has positive
infiience to purchasing decision of Suzuki Nex motorcycle at PT. Sinar
Galesong Mandiri, Branch of Gorontalo, where the value of Fcount (2.47)
is higher than Ftable (2.47). Besides, the determination coefficient (Rz)
shows that the contribution of Product, price, Promotion, and Place toward
purchasing decision is 0.364 or 36.4% while the rest 63,6% is the
contribution of other factors which are not observed_jgjhis research.




