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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1. Simpulan  

Berdasarkan hasil analisis, maka dapat disimpulkan sebagai berikut:  

1) Terdapat pengaruh positif dan signifikan secara parsial dari bauran 

produk terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Nex. Semakin 

baik bauran produk yang dipersepsikan oleh pelanggan maka keputusan 

pembelian juga akan semakin meningkat.  

2) Terdapat pengaruh negatif dan signifikan secara parsial dari bauran 

harga terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Nex. Semakin 

tinggi harga yang ditawarkan kepada konsumen maka tingkat keputusan 

pembelian akan semakin sedikit.  

3) Terdapat pengaruh negatif dan tidak signifikan secara parsial dari 

bauran promosi terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Nex. 

Semakin kurang menariknya promosi dilakukan maka akan menurunkan 

keputusan pembelian.  

4) Terdapat pengaruh positif dan tidak signifikan secara parsial dari 

bauran distribusi terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Nex. 

Semakin baik bauran distribusi yang diberikan kepada pelanggan maka 

keputusan pembelian juga akan semakin meningkat.  
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5) Terdapat pengaruh positif dan signifikan secara simultan dari 

Marketing mix terhadap keputusan pembelian sepeda motor Suzuki Nex 

pada PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang Gorontalo 

5.2 Saran  

 Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan simpulan pada 

akhirnya peneliti merekomendasikan beberapa hal yang perlu dicermati pihak 

yang terkait dengan penelitian ini antara lain:  

1. Bagi PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang Gorontalo yang melaksanakan 

strategi dalam rangka meningkatkan keputusan pembelian konsumen melalui 

strategi Bauran Harga diharapkan terus meningkatkan strategi Bauran Harga 

tersebut dengan memperbaiki beberapa kekurangan antara lain: mengenai 

transportasi penunjang yang dapat mengantarkan sepeda motor yang telah 

dibeli konsumen sampai ke rumah konsumen.  

2. Bagi perusahaan yang sejenis dapat mengadopsi strategi ini dalam rangka 

peningkatan volume penjualan yang dimulai dari minat beli konsumen sendiri 

demi kemajuan bersama dan mendukung kemajuan daerah.  

3. Diharapkan peneliti selanjutnya dapat mengembangkan hasil penelitian ini 

dengan menambahkan beberapa variabel yang lain.  
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Lampiran 1. Kuesioner 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS NEGERI GORONTALO 

KUESIONER PENELITIAN 

Dengan Hormat, 

Dalam rangka memenuhi persyaratan untuk menyelesaikan Sarjana Stara 

satu, maka peneliti harus melakukan penelitian. Penelitian ini digunakan untuk 

menyusun skripsi yang berjudul “ PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR SUZUKI NEX PADA PT. SINAR 

GALESONG MANDIRI KOTA GORONTALO”. Penelitian ini ditunjukan untuk 

konsumen yang membeli sepeda motor Suzuki di Sinar Galesong Mandiri Kota 

Gorontalo. 

Penelitian ini memperoleh data konsumen berupa kuesioner dengan 

menggunakan Skala Likert yang dimana berupa daftar peryataan tertulis. Kuesioner 

ini menggunakan system tertutup yaitu bentuk pernyataan yang disertai alternatif 

jawaban dan responden tinggal memilih salah satu dari alternatif jawaban tersebut. 

Pernyataan serta alternatif jawaban yang diberikan sebagai berikut : 

 Bauran Pemasaran 

 Bauran Produk sebanyak 4 pernyataan 

 Bauran Harga sebanyak 4 pernyataan 

 Bauran Distribusi sebanyak 3 pernyataan 

 Bauran Promosi sebanyak 2 pernyataan 

 Keputusan Pembelian  

 Pengenalan Kebutuhan sebanyak 3 pernyataan 

 Pencarian Informasi sebanyak 2 pernyataan 

 Penilaian Alternatif sebanyak 3 pernyataan 
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 Keputusan Pembelian sebanyak 3 pernyataan 

 Perilaku setelah membeli sebanyak 3 pernyataan 

Setiap responden memiliki jawaban yang berbeda dan tidak ada penilaian 

benar atau salah, jawaban yang seharusnya adalah jawaban yang tepat dengan diri 

saudara masing-masing. Data dan jawaban yang saudara berikan akan dijamin 

kerahasiannya. 

Bantuan saudara dalam menjawab pernyataan dalam skla ini adalah bantuan 

yang sangat berarti bagi keberhasilan penelitian ini. Atas kesediaan serta kerjasama 

saudara, saya ucapkan terimakasih. 

 

                                                                                   Hormat Saya 

 

                                                                                   Siti Maryam 

                                                                                   NIM : 931 412 235 
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I. Identifikasi Responden 

Nama    : 

Alamat        : 

Jenis Kelamin    : a. Laki-Laki 

                           b. Perempuan 

Usia    : 

Pekerjaan             : a. PNS 

                                      b. Pegawai Swasta 

                                      c. Wiraswasta 

                                      d. Pelajar/Mahasiswa 

                                      e. Lainnya 

II. Jawaban Pernyataan 

 Berikut Dengan memberikan tanda centang (  ) pada kolom tersedia  

    STS     : Sangat Tidak Setuju 

    TS      : Tidak Setuju 

    BS       : Bisa Setuju 

    S      : Setuju  

    SS      : Sangat Setuju 

 

 

No Responden :  
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 Daftar Peryataan 

Variabel X (Bauran Pemasaran) 

a. Produk (Product) 

NO Daftar Pernyataan 

Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 Terdapat banyak jenis dan ragam pilihan 
produk yang ditawarkan oleh Suzuki Nex. 

     

2 Kualitas produk motor Suzuki Nex lebih 
bagus dibanding dengan motor lainnya. 

     

3 Desain dan model produk Suzuki Nex 
banyak diminati masyarakat khususnya 
masyarakat yang didaerah gorontalo. 

     

4 Banyak fitur/keunggulan yang diberikan 
oleh sepeda motor Suzuki Nex. 

     

 

b. Harga (Price) 

NO Daftar Peryataan 

Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 Daftar harga yang diberikan oleh PT. 
Sinar Galessong mandiri Cabang 
Gorontalo jelas dan sesuai dengan harga 
pasar. 

     

2 PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang 
Gorontalo yang memberikan potongan 
harga atau diskon kepada setiap 
konsumen/pelanggan. 

     

3 Persyaratan kredit yang diberikan oleh 
PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang 
Gorontalo mudah dan prosesnya cepat. 

     

4 Periode pembayaran yang ditawarkan 
oleh PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang 
Gorontalo sesuai dan tidak terlalu 
memberatkan konsumen. 
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c. Distribusi (Place) 

NO 
Daftar Pernyataan 

Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 Apakah anda setuju PT Sinar Galesong 
Mandiri menyediakan alat transportasi 
untuk mengantarkan sepeda motor 
kepada konsumen yang dikota maupun 
luar kota. 

     

2 PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang 
Gorontalo terletak ditempat yang strategis 
sehingga mudah dijangkau oleh pembeli 

     

3 Persediaan produk sepeda motor Suzuki 
Nex pada PT. Sinar Galesong yang 
memadai. 

     

d. Promosi (Promotion) 

 

NO Daftar Pernyataan 

Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 Iklan produk sepeda motor Suzuki 

Nex melalui media televisi, radio, 

maupun media cetak menarik 

perhatian konsumen. 

     

2 PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang 

Gorontalo memberikan bonus dan 

hadiah kepada pelanggan setia motor 

Suzuki Nex 
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Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

a. Pengenalan Kebutuhan 

NO Daftar Pernyataan 

Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 PT. Sinar Galesong Mandiri Cabang 

Gorontalo menawarkan bermacam-

macam produk Suzuki dengan model 

yang sesuai keinginan anda. 

     

2 Sepeda motor Suzuki Nex yang 

ditawarkan PT. Sinar Galesong Mandiri 

Cabang Gorontalo sangat terjamin 

kualitasnya dibanding merek lainnya. 

     

3 Sepeda motor Suzuki Nex yang 

ditawarkan PT. Sinar Galesong Mandiri 

Cabang Gorontalo mempunyai pilihan 

warna dan corak yang menarik dimana 

sesuai dengan keinginan anda. 

     

 

b. Pencarian Informasi 

NO Daftar Pernyataan 

Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 Daftar harga sepeda motor Suzuki Nex 

mempunyai sitem pembiayaan (kredit) 

yang berbeda sesuai keinginan dan 

pilihan konsumen. 

     

2 Persyaratan kredit sudah tersedia di 

browsur untuk memudahkan konsumen 
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c. Penilaian Alternatif 

NO Daftar Pernyataan 
Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 Sepeda motor Suzuki mempunyai ciri-ciri 

yang beraneka ragam baik dari mesin, 

rangka, sampai eksesorisnya dimana 

sesuai keinginan anda. 

     

2 Dengan membeli sepeda motor sezuki 

Nex secara kesh bias dapat potongan 

harga/diskon sesuai kebijakan 

perusahaan. 

     

3 Sepeda motor Suzuki khususnya Suzuki 

Nex tidak mudah rusak, sehingga memiliki 

umur ekonomis yang memiliki daya tahan 

mesin yang kuat dibanding merek lain. 

     

 

d. Keputusan Pembelian 

NO Daftar Pernyataan 
Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 Produk PT. Sinar Galesong Mandiri 

Cabang Gorontalo khususnya sepeda 

motor Suzuki Nex terkenal dengan 

harganya yang sangat terjangkau. Apakah 

anda akan tetap membeli produk sepeda 

motor Suzuki Nex walupun teman anda 

menawarkan produk lain. 

     

2 Produk sepeda motor Suzuki Nex 

menurut anda memiliki berbagai macam 

pilihan dan model yang menarik dibanding 

merek lain. Sehingga anda kan tetap 

berminat untuk membeli produk Suzuki 

nex meskipun dengan cara kredit. 

     

3 Semua yang anda inginkan sudah ada 

dalam sepeda motor Suzuki Nex sehingga 

anda memutuskan membeli sepeda motor 

Suzuki Nex. 
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e. Perilaku Setelah Membeli 

NO Daftar Pernyataan 

Alternatif Pilihan 

STS TS BS S 
SS 

1 Pelayanan karyawan yang ramah/santun 

dan cepat tanggap kepada konsumen, 

memberikan nialai tambah kepada 

konsumen. 

     

2 Jika anda memiliki uang lebih dan ingin 

membeli sepeda motor lagi anda akan 

tetap meilih sepeda motor Suzuki 

khususnya Suzuki Nex. 

     

3 Anda puas dan tidak menyesal telah 

memilih sepeda motor Suzuki Nex. 
     

 

 

     Gorontalo,     -        - 2016 

       Mengetahui Responden 

 

  (……………………..…) 
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Lampiran2: Data Input Spss Bauran Pemasaran (X) 

No p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 p14 hasil 

1 5 4 5 4 1 2 2 4 5 4 2 5 2 4 49 

2 5 4 4 4 5 4 3 3 5 4 4 5 4 3 57 

3 5 5 4 4 4 2 4 4 5 5 2 1 3 1 49 

4 5 4 4 3 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 58 

5 5 4 5 4 4 4 3 3 3 3 5 5 3 4 55 

6 5 4 5 4 4 2 4 5 4 4 4 3 3 3 54 

7 5 4 4 3 5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 58 

8 5 4 4 3 5 4 4 4 5 4 4 5 4 3 58 

9 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 2 5 4 2 58 

10 4 1 2 4 5 5 4 2 5 4 2 5 5 4 52 

11 1 3 3 3 3 3 1 3 3 1 3 3 1 3 34 

12 3 1 3 3 2 2 2 3 3 4 5 3 5 5 44 

13 5 4 3 4 4 5 4 4 4 5 3 4 4 3 56 

14 5 4 3 4 5 4 4 4 5 4 3 5 4 3 57 

15 4 3 3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 5 56 

16 4 3 3 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 58 

17 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 65 

18 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 59 

19 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 60 

20 4 2 2 2 4 4 5 5 4 5 4 4 2 4 51 

21 4 3 1 1 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 53 

22 4 2 3 3 4 4 5 4 5 4 3 4 5 5 55 

23 2 2 4 4 3 3 4 2 4 3 3 3 3 4 44 

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

29 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 
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35 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 52 

36 5 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 48 

37 4 2 3 4 3 3 4 4 4 5 5 4 4 5 54 

38 4 3 3 4 3 3 4 4 5 4 3 4 4 5 53 

39 4 4 3 4 3 5 4 4 4 5 3 5 2 5 55 

40 4 4 4 4 2 3 3 4 4 4 3 4 4 3 50 

41 3 4 3 3 2 4 4 3 3 4 4 4 4 4 49 

42 4 2 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 50 

43 3 3 2 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 3 45 

44 4 2 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

45 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 47 

46 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 4 48 

47 4 4 2 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 47 

48 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 52 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

50 5 4 3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 61 

51 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 62 

52 5 5 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 56 

53 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 50 

54 4 3 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 3 5 53 

55 4 3 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 3 5 53 

56 4 4 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 4 4 54 

57 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 3 4 3 5 55 

58 4 2 3 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 5 53 

59 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 52 

60 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 54 

61 4 4 4 5 4 4 3 3 4 5 3 4 3 5 55 

62 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 56 

63 4 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 50 

64 4 3 3 4 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 59 

65 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 1 3 44 

66 4 3 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 3 5 53 

67 4 3 3 4 4 4 4 3 4 5 4 4 3 5 54 

68 4 3 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 3 5 53 

69 4 3 4 3 4 4 4 4 4 5 3 4 3 4 53 

70 4 2 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 3 4 51 
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71 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 50 

72 4 3 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 3 4 52 

73 4 4 4 2 2 3 4 2 3 2 4 4 2 3 43 

74 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 52 

75 4 4 4 4 4 4 3 3 4 5 5 5 4 3 56 

76 4 3 3 4 4 4 4 3 4 5 3 4 3 5 53 

77 4 2 3 3 4 4 3 3 4 5 4 4 4 3 50 

78 5 4 5 4 5 5 3 4 4 5 5 5 4 4 62 

79 4 2 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 5 54 

80 4 3 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 54 

81 4 2 3 4 4 4 4 4 4 5 3 4 3 4 52 

82 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 60 

83 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 55 

84 2 4 4 5 2 4 4 4 4 4 4 2 4 4 51 

85 2 4 4 5 4 4 4 4 4 4 2 2 5 4 52 

86 4 4 2 2 4 4 2 4 4 4 4 2 4 5 49 

87 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 52 

88 2 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 2 4 4 48 

89 2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 50 

90 2 4 4 2 4 4 4 2 4 4 4 2 4 4 48 

91 2 4 2 2 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 46 

92 2 4 2 2 4 2 4 5 4 4 2 2 4 4 45 

93 2 4 4 2 4 5 4 2 4 4 5 4 2 4 50 

94 2 4 2 4 4 2 2 4 4 2 4 4 2 4 44 
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Keputusan Pembelian (Y) 

No p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 p14 p15 Hasil 

1 5 4 4 4 1 3 5 4 5 5 4 2 4 4 2 56 

2 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 3 64 

3 5 4 2 5 4 2 5 4 5 4 5 3 4 5 3 60 

4 5 4 4 4 3 3 5 4 4 5 4 4 5 3 3 60 

5 4 4 5 2 4 2 1 4 2 5 4 3 5 4 3 52 

6 2 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 66 

7 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 3 64 

8 5 4 3 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 3 63 

9 5 4 5 4 2 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 67 

10 5 4 2 2 3 2 5 5 4 5 4 4 5 4 4 58 

11 3 3 1 3 2 2 3 1 3 1 3 2 3 3 2 35 

12 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 2 4 5 5 65 

13 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 53 

14 5 4 3 5 4 3 5 4 3 5 4 4 5 4 3 61 

15 4 3 4 4 5 4 4 5 3 3 4 3 5 4 3 58 

16 4 3 4 4 4 4 4 5 3 3 3 4 5 4 4 58 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 74 

18 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 65 

19 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 65 

20 2 2 4 4 4 5 4 4 2 3 3 3 5 3 3 51 

21 4 3 4 4 4 5 5 4 2 3 2 2 4 3 3 52 

22 5 3 4 4 4 5 5 4 2 3 2 4 4 3 3 55 

23 3 3 5 3 3 5 3 4 3 2 3 2 3 2 3 47 

24 4 3 4 4 4 4 4 3 3 2 2 1 3 1 1 43 

25 4 3 4 4 4 4 3 4 2 3 3 2 4 3 3 50 

26 4 3 4 4 4 5 3 4 2 4 3 2 3 2 3 50 

27 3 2 4 3 4 3 3 4 2 3 3 2 4 2 3 45 

28 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 5 5 54 

29 4 3 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 5 3 4 59 

30 5 3 5 5 5 5 3 5 3 4 3 3 4 4 3 60 

31 4 3 4 3 4 4 4 5 3 3 3 3 5 4 3 55 

32 4 3 4 3 4 4 4 5 3 3 3 3 5 3 3 54 

33 4 3 4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 5 4 4 58 

34 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 
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35 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 57 

36 3 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 50 

37 3 4 4 5 5 4 4 4 4 3 4 3 5 3 4 59 

38 3 4 4 4 5 5 4 3 3 3 4 3 5 3 3 56 

39 5 4 4 5 4 3 4 4 3 2 4 3 3 3 4 55 

40 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 53 

41 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 57 

42 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 49 

43 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

45 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 46 

46 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 3 49 

47 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 48 

48 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 56 

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

50 3 4 4 1 5 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 54 

51 4 4 4 5 5 5 4 3 3 3 3 3 4 4 4 58 

52 4 4 3 5 5 4 4 5 4 2 2 2 5 5 5 59 

53 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 50 

54 3 2 3 4 4 4 4 4 2 4 2 2 4 2 3 47 

55 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 3 3 4 2 2 51 

56 4 2 4 3 4 3 4 4 2 4 3 3 4 2 2 48 

57 4 4 4 4 4 3 4 4 2 4 3 4 4 3 3 54 

58 4 2 4 4 4 4 4 4 2 4 4 2 4 3 3 52 

59 4 2 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 3 53 

60 3 3 5 4 4 4 2 4 2 4 4 2 4 3 3 51 

61 3 2 4 4 4 4 4 5 2 4 3 3 4 3 3 52 

62 5 3 4 5 5 5 4 3 3 2 2 2 5 3 4 55 

63 4 4 4 4 4 3 4 4 2 4 3 2 4 3 2 51 

64 5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 3 3 62 

65 3 2 2 5 3 3 5 3 4 2 2 4 5 4 3 50 

66 4 2 4 4 4 4 4 4 3 4 3 2 4 2 3 51 

67 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 2 3 4 3 3 52 

68 3 3 4 4 4 3 3 4 2 4 3 3 4 3 3 50 

69 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 2 52 

70 4 2 4 4 4 4 3 4 2 4 3 3 4 3 2 50 
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71 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 50 

72 4 2 4 4 4 3 4 4 2 4 4 3 4 3 3 52 

73 2 4 2 2 4 2 4 5 4 4 5 2 2 4 5 51 

74 4 3 3 4 4 4 4 4 2 4 2 3 4 3 2 50 

75 3 3 4 3 4 5 3 4 3 3 3 4 5 3 3 53 

76 3 3 4 4 4 4 4 4 2 3 2 3 4 3 2 49 

77 4 2 4 4 4 4 3 3 3 2 2 3 4 3 3 48 

78 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 68 

79 4 3 4 4 4 4 4 4 2 4 3 3 4 3 3 53 

80 4 3 4 3 4 4 3 3 3 2 3 3 5 3 3 50 

81 4 2 3 4 3 4 4 5 3 4 3 2 4 2 3 50 

82 3 4 3 4 5 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 56 

83 4 4 4 2 2 4 5 4 4 4 2 4 4 4 2 53 

84 4 4 4 4 2 5 5 2 4 4 4 4 4 4 2 56 

85 4 4 4 2 2 4 4 4 5 4 2 4 4 4 2 53 

86 4 4 4 2 4 2 4 2 4 4 2 2 4 4 2 48 

87 4 4 4 2 2 4 2 2 4 5 4 4 4 4 2 51 

88 4 4 4 2 2 4 2 2 4 4 4 2 4 4 2 48 

89 4 4 4 2 2 5 4 2 2 4 4 2 4 4 2 49 

90 4 4 4 2 4 5 4 5 5 4 2 2 4 4 2 55 

91 4 4 4 4 2 2 2 4 4 4 2 2 4 4 2 48 

92 4 4 4 2 4 2 2 4 4 4 2 2 4 4 2 48 

93 2 4 2 4 4 5 4 2 2 2 4 4 4 4 2 49 

94 4 4 2 4 5 4 4 2 4 4 5 2 4 4 2 54 
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Lampiran 3: Statistics 

  p1 p2 p3 p4 

N Valid 94 94 94 94 

Missin

g 
0 0 0 0 

 

p1 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 11 11.7 11.7 12.8 

3 7 7.4 7.4 20.2 

4 58 61.7 61.7 81.9 

5 17 18.1 18.1 100.0 

Tota

l 
94 100.0 100.0 
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p2 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 2.1 2.1 2.1 

2 13 13.8 13.8 16.0 

3 26 27.7 27.7 43.6 

4 48 51.1 51.1 94.7 

5 5 5.3 5.3 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p3 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 9 9.6 9.6 10.6 

3 39 41.5 41.5 52.1 

4 39 41.5 41.5 93.6 

5 6 6.4 6.4 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p4 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 8 8.5 8.5 9.6 

3 20 21.3 21.3 30.9 

4 62 66.0 66.0 96.8 

5 3 3.2 3.2 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

  

Bauran Harga 

Statistics 

  p1 p2 p3 p4 

N Valid 94 94 94 94 

Missing 0 0 0 0 
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p1 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 5 5.3 5.3 6.4 

3 13 13.8 13.8 20.2 

4 65 69.1 69.1 89.4 

5 10 10.6 10.6 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p2 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 8 8.5 8.5 8.5 

3 15 16.0 16.0 24.5 

4 64 68.1 68.1 92.6 

5 7 7.4 7.4 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p3 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 5 5.3 5.3 6.4 

3 21 22.3 22.3 28.7 

4 59 62.8 62.8 91.5 

5 8 8.5 8.5 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p4 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 5 5.3 5.3 5.3 

3 30 31.9 31.9 37.2 

4 51 54.3 54.3 91.5 

5 8 8.5 8.5 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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Bauran Promosi 

Statistics 

  p1 p2 p3 

N Valid 94 94 94 

Missing 0 0 0 

 

p1 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 10 10.6 10.6 11.7 

3 13 13.8 13.8 25.5 

4 53 56.4 56.4 81.9 

5 17 18.1 18.1 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p2 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 2.1 2.1 2.1 

2 6 6.4 6.4 8.5 

3 33 35.1 35.1 43.6 

4 45 47.9 47.9 91.5 

5 8 8.5 8.5 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p3 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 1 1.1 1.1 2.1 

3 23 24.5 24.5 26.6 

4 46 48.9 48.9 75.5 

5 23 24.5 24.5 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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Bauran Distribusi 

Statistics 

  p1 p2 p3 

N Valid 94 94 94 

Missing 0 0 0 

 

p1 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 15 16.0 16.0 16.0 

4 64 68.1 68.1 84.0 

5 15 16.0 16.0 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p2 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 2 2.1 2.1 3.2 

3 11 11.7 11.7 14.9 

4 49 52.1 52.1 67.0 

5 31 33.0 33.0 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p3 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 7 7.4 7.4 7.4 

3 36 38.3 38.3 45.7 

4 40 42.6 42.6 88.3 

5 11 11.7 11.7 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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Keputusan Pembelian (Y) 

Statistics 

  p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 p14 

N Valid 94 94 94 94 94 94 94 94 94 94 94 94 94 94 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

 

p1 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 4 4.3 4.3 4.3 

3 21 22.3 22.3 26.6 

4 52 55.3 55.3 81.9 

5 17 18.1 18.1 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p2 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 13 13.8 13.8 13.8 

3 37 39.4 39.4 53.2 

4 40 42.6 42.6 95.7 

5 4 4.3 4.3 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p3 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 6 6.4 6.4 7.4 

3 12 12.8 12.8 20.2 

4 64 68.1 68.1 88.3 

5 11 11.7 11.7 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p4 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 11 11.7 11.7 12.8 

3 15 16.0 16.0 28.7 

4 50 53.2 53.2 81.9 

5 17 18.1 18.1 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p5 

  

Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 9 9.6 9.6 10.6 

3 11 11.7 11.7 22.3 

4 58 61.7 61.7 84.0 

5 15 16.0 16.0 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p6 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 5 5.3 5.3 6.4 

3 21 22.3 22.3 28.7 

4 48 51.1 51.1 79.8 

5 19 20.2 20.2 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p7 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 8 8.5 8.5 9.6 

3 15 16.0 16.0 25.5 

4 54 57.4 57.4 83.0 

5 16 17.0 17.0 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

 



97 

 

p8 

  

Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 24 25.5 25.5 25.5 

3 33 35.1 35.1 60.6 

4 30 31.9 31.9 92.6 

5 7 7.4 7.4 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

 

p9 

  

Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 9 9.6 9.6 10.6 

3 28 29.8 29.8 40.4 

4 43 45.7 45.7 86.2 

5 13 13.8 13.8 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p10 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 17 18.1 18.1 18.1 

3 37 39.4 39.4 57.4 

4 32 34.0 34.0 91.5 

5 8 8.5 8.5 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p11 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 24 25.5 25.5 26.6 

3 39 41.5 41.5 68.1 

4 27 28.7 28.7 96.8 

5 3 3.2 3.2 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p12 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 1.1 1.1 1.1 

3 12 12.8 12.8 13.8 

4 58 61.7 61.7 75.5 

5 23 24.5 24.5 100.0 

Total 94 100.0 100.0  

 

p13 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 8 8.5 8.5 9.6 

3 43 45.7 45.7 55.3 

4 36 38.3 38.3 93.6 

5 6 6.4 6.4 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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p14 

  

Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.1 1.1 1.1 

2 21 22.3 22.3 23.4 

3 47 50.0 50.0 73.4 

4 18 19.1 19.1 92.6 

5 7 7.4 7.4 100.0 

Total 94 100.0 100.0  
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Lampiran 4 : Uji Validitas dan Reliabilitas 

Variabel Bauran Produk 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha if Item 

Deleted 

P1 10,5714 5,365 ,471 ,767 

P2 11,2500 4,491 ,649 ,668 

P3 11,1429 4,794 ,683 ,650 

P4 11,1786 6,152 ,508 ,748 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

P1 4,1429 1,00791 28 

P2 3,4643 1,07090 28 

P3 3,5714 ,95950 28 

P4 3,5357 ,74447 28 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,768 4 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 28 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 28 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

2. Variabel Bauran Harga 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

P1 11,0667 4,133 ,640 ,660 

P2 11,3333 4,644 ,596 ,688 

P3 11,2333 3,840 ,716 ,611 

P4 11,2667 5,720 ,316 ,817 
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Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

P1 3,9000 ,95953 30 

P2 3,6333 ,85029 30 

P3 3,7333 ,98027 30 

P4 3,7000 ,79438 30 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,762 4 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 30 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 
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3. Variabel Bauran Promosi 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Squared Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

p1 3.63 .792 .360 .130 .a 

p2 3.63 .930 .360 .130 .a 

a. The value is negative due to a negative average covariance among items. This violates 

reliability model assumptions. You may want to check item codings. 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

p1 3.63 .964 30 

p2 3.63 .890 30 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.528 .530 2 
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Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

4. Variabel Bauran Distribusi 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

P1 7,2667 2,340 ,445 ,528 

P2 7,6667 2,437 ,443 ,530 

P3 7,6667 2,644 ,437 ,541 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,632 3 
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Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

P1 4,0333 ,99943 30 

P2 3,6333 ,96431 30 

P3 3,6333 ,88992 30 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 30 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 30 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 
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Lampiran 5 : Uji Normalitas  
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized 

Residual 

N 94 

Normal Parametersa Mean .0000000 

Std. Deviation 4.45960301 

Most Extreme Differences Absolute .113 

Positive .113 

Negative -.062 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.097 

Asymp. Sig. (2-tailed) .180 

a. Test distribution is Normal. 

 

Lampiran 6 : Uji Multicolineritas dan Heterokedasitas 
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Lampiran 7 : Uji f, Uji t dan Koef.Determinasi 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 15.073 4.795  3.144 .002 

Bauran_produk 1.072 .237 .416 4.520 .000 

Bauran_Harga -.106 .303 -.037 -.351 .727 

Bauran_Promosi .352 .466 .078 .754 .453 

Bauran_Distribusi 1.261 .447 .323 2.821 .006 

   

 

ANOVAb 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1060.283 4 265.071 12.755 .000a 

Residual 1849.589 89 20.782   

Total 2909.872 93    
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Model Summaryb 

Model R 

R 

Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Change Statistics 

Durbin-

Watson 

R Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Chan

ge 

1 .604a .364 .336 4.559 .364 12.755 4 89 .000 1.563 
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Lampiran 8: F tabel 

df 
Probabilitas 0,05 

df 
Probabilitas 0,05 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

1 161,00 199,00 216,00 225,00 230,00 51 4.03 3.18 2.79 2.55 2.40 

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30 52 4.03 3.18 2.78 2.55 2.39 

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01 53 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39 

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26 54 4.02 3.17 2.78 2.54 2.39 

5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05 55 4.02 3.16 2.77 2.54 2.38 

6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39 56 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38 

7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97 57 4.01 3.16 2.77 2.53 2.38 

8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69 58 4.01 3.16 2.76 2.53 2.37 

9 5.12 4.26 3.86 3.63 3.48 59 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33 60 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37 

11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20 61 4.00 3.15 2.76 2.52 2.37 

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11 62 4.00 3.15 2.75 2.52 2.36 

13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03 63 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 

14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96 64 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36 

15 4.54 3.68 3.29 3.06 2.90 65 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36 

16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85 66 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35 

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81 67 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77 68 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35 

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2.74 69 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 

20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71 70 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35 

21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68 71 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34 

22 4.30 3.44 3.05 2.82 2.66 72 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 

23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64 73 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 

24 4.26 3.40 3.01 2.78 2.62 74 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34 

25 4.24 3.39 2.99 2.76 2.60 75 3.97 3.12 2.73 2.49 2.34 

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59 76 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 

27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57 77 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33 

28 4.20 3.34 2.95 2.71 2.56 78 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 

29 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55 79 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 

30 4.17 3.32 2.92 2.69 2.53 80 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33 

31 4.16 3.30 2.91 2.68 2.52 81 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 

32 4.15 3.29 2.90 2.67 2.51 82 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33 

33 4.14 3.28 2.89 2.66 2.50 83 3.96 3.11 2.71 2.48 2.32 

34 4.13 3.28 2.88 2.65 2.49 84 3.95 3.11 2.71 2.48 2.32 

35 4.12 3.27 2.87 2.64 2.49 85 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 

36 4.11 3.26 2.87 2.63 2.48 86 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 

37 4.11 3.25 2.86 2.63 2.47 87 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 

38 4.10 3.24 2.85 2.62 2.46 88 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32 

39 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46 89 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 

40 4.08 3.23 2.84 2.61 2.45 90 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32 

41 4.08 3.23 2.83 2.60 2.44 91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 

42 4.07 3.22 2.83 2.59 2.44 92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 

43 4.07 3.21 2.82 2.59 2.43 93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 

44 4.06 3.21 2.82 2.58 2.43 94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 

45 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42 95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 

46 4.05 3.20 2.81 2.57 2.42 96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 

47 4.05 3.20 2.80 2.57 2.41 97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 

48 4.04 3.19 2.80 2.57 2.41 98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 

49 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40 99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 
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50 4.03 3.18 2.79 2.56 2.40 100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 
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Lampiran 9 : T tabel 

db 
Signifikan 

db 
Signifikan 

0,1 0,05 0,01 0,1 0,05 0,01 

1 3.078 6.314 31.821 51 1.298 1.675 2.402 

2 1.886 2.920 6.965 52 1.298 1.675 2.400 

3 1.638 2.353 4.541 53 1.298 1.674 2.399 

4 1.533 2.132 3.747 54 1.297 1.674 2.397 

5 1.476 2.015 3.365 55 1.297 1.673 2.396 

6 1.440 1.943 3.143 56 1.297 1.673 2.395 

7 1.415 1.895 2.998 57 1.297 1.672 2.394 

8 1.397 1.860 2.896 58 1.296 1.672 2.392 

9 1.383 1.833 2.821 59 1.296 1.671 2.391 

10 1.372 1.812 2.764 60 1.296 1.671 2.390 

11 1.363 1.796 2.718 61 1.296 1.670 2.389 

12 1.356 1.782 2.681 62 1.295 1.670 2.388 

13 1.350 1.771 2.650 63 1.295 1.669 2.387 

14 1.345 1.761 2.624 64 1.295 1.669 2.386 

15 1.341 1.753 2.602 65 1.295 1.669 2.385 

16 1.337 1.746 2.583 66 1.295 1.668 2.384 

17 1.333 1.740 2.567 67 1.294 1.668 2.383 

18 1.330 1.734 2.552 68 1.294 1.668 2.382 

19 1.328 1.729 2.539 69 1.294 1.667 2.382 

20 1.325 1.725 2.528 70 1.294 1.667 2.381 

21 1.323 1.721 2.518 71 1.294 1.667 2.380 

22 1.321 1.717 2.508 72 1.293 1.666 2.379 

23 1.319 1.714 2.500 73 1.293 1.666 2.379 

24 1.318 1.711 2.492 74 1.293 1.666 2.378 

25 1.316 1.708 2.485 75 1.293 1.665 2.377 

26 1.315 1.706 2.479 76 1.293 1.665 2.376 

27 1.314 1.703 2.473 77 1.293 1.665 2.376 

28 1.313 1.701 2.467 78 1.293 1.665 2.375 

29 1.311 1.699 2.462 79 1.292 1.664 2.374 

30 1.310 1.697 2.457 80 1.292 1.664 2.374 

31 1.309 1.696 2.453 81 1.292 1.664 2.373 

32 1.309 1.694 2.449 82 1.292 1.664 2.373 

33 1.308 1.692 2.445 83 1.292 1.663 2.372 

34 1.307 1.691 2.441 84 1.292 1.663 2.372 

35 1.306 1.690 2.438 85 1.292 1.663 2.371 

36 1.306 1.688 2.434 86 1.291 1.663 2.370 

37 1.305 1.687 2.431 87 1.291 1.663 2.370 

38 1.304 1.686 2.429 88 1.291 1.662 2.369 

39 1.304 1.685 2.426 89 1.291 1.662 2.369 

40 1.303 1.684 2.423 90 1.291 1.662 2.369 

41 1.303 1.683 2.421 91 1.291 1.662 2.368 

42 1.302 1.682 2.418 92 1.291 1.662 2.368 

43 1.302 1.681 2.416 93 1.291 1.661 2.367 

44 1.301 1.680 2.414 94 1.291 1.661 2.367 

45 1.301 1.679 2.412 95 1.291 1.661 2.366 

46 1.300 1.679 2.410 96 1.290 1.661 2.366 

47 1.300 1.678 2.408 97 1.290 1.661 2.365 

48 1.299 1.677 2.407 98 1.290 1.661 2.365 

49 1.299 1.677 2.405 99 1.290 1.660 2.365 

50 1.299 1.676 2.403 100 1.290 1.660 2.364 

  




