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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan 

Dari penelitian dan analisis yang telah dilakukan maka peneliti 

mengambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan dari variabel Kualitas 

Produk terhadap Keputusan Pembelian. Semakin baik Kualitas 

Produknya maka akan mampu meningkatkan Keputusan 

Pembelian mobil Mitsubishi Colt T120SS Pickup pada PT. Sinar 

Gorontalo Berlian Motor. 

2. Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan dari variabel Harga 

terhadap Keputusan Pembelian. Semakin baik Harga dari suatu 

produk maka akan mampu meningkatkan Keputusan Pembelian 

mobil Mitsubishi Colt T120SS Pickup pada PT. Sinar Gorontalo 

Berlian Motor. 

3. Besar pengaruh dari variabel Kualitas Produk dan Harga memiliki 

pengaruh yang nyata terhadap variabel Keputusan Pembelian, 

sedangkan lainnya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar 

variabel yang diteliti yaitu seperti saluran distribusi, promosi dan 

citra merek. 

 

 

 



 

 

5.2. Saran 

Saran yang peneliti dapat berikan terkait dengan penelitian ini 

antara lain sebagai berikut : 

1. Bagi PT. Sinar Gorontalo Berlian Motor serta pihak lainnya yang 

berkecimpung dalam perusahaan dealer mobil agar dapat 

mempertimbangkan setiap kebijakan khususnya dalam hal 

pengembangan Kualitas Produk, Harga dan Keputusan Pembelian 

yang dilakukan dengan memperhatikan strategi pemasaran lainnya 

sehingga dapat mengenali kebutuhan konsumen atau calon 

konsumen, dan dapat menjadi acuan perusahaan dalam melakukan 

analisa di masa mendatang serta mempertahankan elemen-elemen 

yang sudah dinilai baik (kualitas produk dan harga) oleh konsumen. 

2. Bagi peneliti agar penelitian ini dapat berguna sebagai bahan 

informasi dan referensi mengenai kegiatan pemasaran perusahaan 

khususnya menyangkut Kualitas Produk, Harga dan Keputusan 

Pembelian. 

3. Bagi konsumen hendaknya lebih memperhatikan kualitas produk 

dan harga sesuai dengan kondisi daerah Gorontalo agar 

penggunaan mobil Mitsubishi Colt T120SS Pickup dapat lebih 

efesien.  
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