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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini telah menjawab pertanyaan: Bagaimanakah nilai-nilai budaya
Gorontalo “Rukuno Lo Taaliya” yang terinternalisasi dalam penetapan harga jual
pada pedagang tradisional di Kota Gorontalo?. Nilai budaya Rukuno Lo Taaliya
tergambarkan mulai dari aktivitas pembelian barang dagangan, aktivitas penjualan
yang berhubungan langsung dengan konsumen, hingga sampai pada proses

pencapaian keuntungan yang ditetapkan melalui harga jual.

Hasil analisis nilai Rukuno Lo Taaliya terhadap proses pembelian, penjualan
dan perolehan keuntungan bahwa dalam kegiatan jual beli Nilai Budaya Rukuno Lo
Taaliya merupakan pedoman bagi para pedagang dalam menjalankan usahanya. Pada
proses pembelian dan penjualan barang dagangan, para pedagang telah memenuhi
rukun dan syarat yang ada dalam Rukuno Lo Taaliya yaitu rukun dan syarat jual beli

yang sangat dipatuhi oleh orang-orang terdahulu.

Pendapat tentang keuntungan yang umumnya mencari laba sebesar-besarnya
tidak berlaku bagi para pedagang. Bagi mereka, keuntungan adalah nilai tersirat yang
tidak kalah berharganya dengan uang. Maka, penelitian ini pada akhirnya melahirkan
sebuah konsep bahwa Nilai budaya Rukuno Lo Taaliya dalam penetapan harga jual

pada pedagang tradisional di Kota Gorontalo terbingkai melalui Cinta kasih. Cinta
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kasih merupakan atap pelindung bagi budaya Rukuno Lo Taaliya karena berangkat
dari filosofi masyarakat Gorontalo Adat bersendikan syara, syara bersendikan
kitabullah yaitu berdasarkan Islam.

Sehingga mereka memahami bahwa dalam hal jual beli itu adalah ibadah dan
sedekah. Serta nilai kepercayaan, nilai tolong menolong, nilai kejujuran dan nilai
keikhlasan menjadi tiang penyangga agar bangunan yang beratapkan cinta kasih tetap

kokoh.

5.2 Saran

Hasil penelitian ini memberikan pemikiran baru tentang realita penetapan
harga jual berbasis nilai-nilai budaya Rukuno Lo Taaliya dalam bentuk penyatuan
antara budaya dan penetapan harga jual yang dibangun dari beberapa jenis produk,
sehingga penelitian ini memberikan peluang kepada peneliti berikutnya untuk
mengeksplorasi kajian tentang praktik penetapan harga yang lebih menekankan pada
produk yang lebih spesifik, selain itu menemukan nilai-nilai budaya yang sudah
mulai terkikis oleh zaman untuk diangkat peneliti selanjutnya agar generasi yang

akan datang mengetahui nilai-nilai luhur yang kini sudah terlupakan.
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