BAB V

PENUTUP

Sesungguhnya Allah telah membeli dari orang-orang mukmin, diri dan harta mereka
dengan memberikan surga untuk mereka. Mereka berperan pada jalan Allah; lalu
mereka membunuh atau terbunuh. (itu telah menjadi) janji yang benar dari Allah di

dalam Taurat, injil dan al-Qur’an. Dan siapakah yang lebih menepati janjinya (selain)

dari pada Allah? maka bergembiralah dengan jual beli yang telah kamu lakukan itu,
dan itulah kemenangan yang besar (QS. At taubah[9] 111)
5.1 Simpulan
Pada bab ini akan menyimpulkan penjelasan pada bab-bab sebelumnya.

Pada awal gagasan peneliti yang bertujuan untuk melihat bagaiamana pedagang

ikan di Gorontalo memahami nilai-nilai etika bisnis dalam perpsektif Islam, pada

akhirnya peneliti menyimpulkan nilai-nilai etika bisnis Islam bagi pedagang ikan di

Gorontalo diantaranya: (1) melayani dengan baik, (2) berjual dengan jujur, (3) Tidak

membeda-bedakan pembeli. Nilai-nilai ini merupakan refleksi dari nilai ihsan

(berbuat baik) yang merupakan tujuan dari pedagang ikan di Gorontalo.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang menjadi saran peneliti adalah sebagai
berikut:
1. Dalam penelitian ini untuk menunjang penelitian selanjutnya agar lebih baik,
yaitu nilai-nilai etika bisnis Islam perlu digali melalui beberapa pandangan lain

yang lebih luas dan waktu penelitian yang lebih panjang.
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2. Pentingnya melakukan pendekatan dengan informan agar data yang ditemukan
dapat lebih mendalam dan menghasilkan suatu temuan yang menarik.

3. Pada penelitian selanjutnya, tidak hanya berfokus pada nilai-nilai etika bisnis
Islam dalam perspektif pedagang ikan, tetapi juga perlu dilakukan penelitian dari
sudut pandang sektor usaha lainnya. Kesadaran tentang para pedagang ikan
agar menerapkan Nilai-nilai etika bisnis Islam dalam berjualan ikan sebenarnya
telah kita sadari hanya saja keinginan yang besar untuk mendapatkan

keuntungan, sehingga kita menyampingkan nilai-nilai tersebut.
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