BAB V
PENUTUP
5.1 Simpulan
Dari hasil pengujian secara simultan ditemukan bahwa variabel Produk

(X1), Price (X2), Place (X3), Promotion (X4) berpengaruh signifikan terhadap

pendapatan pada Outlet Golfer’s Terrace Di Hotel Nilai Springs Resort Malaysia.

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat ditarik beberapa

simpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil pengujian secara parsial ditemukan bahwa variabel Product
(X1) tidak berpengaruh signifikan terhadap pendapatan pada Outlet Golfer’s
Terrace Di Hotel Nilai Springs Resort Malaysia.

2. Berdasarkan hasil pengujian secara parsial ditemukan bahwa variabel Price
(X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap pendapatan pada Outlet Golfer’s
Terrace Di Hotel Nilai Springs Resort Malaysia

3. Berdasarkan hasil pengujian secara parsial ditemukan bahwa variabel Place
(X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap pendapatan pada Outlet Golfer’s
Terrace Di Hotel Nilai Springs Resort Malaysia

4. Berdasarkan hasil pengujian secara parsial ditemukan bahwa variabel
Promotion (X4) berpengaruh signifikan terhadap pendapatan pada Outlet
Golfer’s Terrace Di Hotel Nilai Springs Resort Malaysia.

Dan Hasil pengujian koefisien determinasi (multiplier) ditemukan bahwa
pengaruh dari variabel Produk (X1), Price (X2), Place (X3), Promotion (X4) pada

Outlet Golfer’s Terrace Di Hotel Nilai Springs Resort Malaysia sebesar 0,916 atau



sebesar 55,8%. Sedangkan sisanya 44,2% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak
diteliti dalam penelitian ini.
5.2 Saran

Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti
memberikan saran sebagai berikut:

1. Sebaiknya Pimpinan Outlet Golfer’s Terrace Di Hotel Nilai Springs
Resort Malaysia terus melakukan pembenahan terkait dengan kegiatan dan
strategi dalam meningkatkan penjualan.

2. Sebaiknya Pimpinan Outlet Golfer’s Terrace Di Hotel Nilai Springs
Resort Malaysia melakukan diversifikasi produk dalam rangka untuk

meningkatkan pendapatan lebih besar.
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LAMPIRAN 1: KUSIONER
KUESIONER PENELITIAN

1. Kuesioner ini semata-mata ditujukan untuk keperluan ilmiah dan penyelesaian
tugasakhir studi, oleh karena itu jawaban yang bapak/ibu/saudara berikan
sangatlah dibutuhkan.
2. Untuk itu saya mohon kesediaan bapak/ibu/saudara untuk mengisi kuesioner
inidengan lengkap, jujur dan sesuai dengan keadaan sebenarnya agar informasi
ilmiah yang disajikan nantinya dapat di pertanggung jawabankan.
3. Atas perhatian bapak/ibu/saudara saya ucapkan banyak terimakasih.
Bagian satu
Berilah tanda ceklist (V)dalam kotak pada jawaban yang sesuai dengan pilihan
Anda.
Jenis kelamin :

(] Laki-laki

[J Perempuan

Bagian dua

Keterangan :

SS : Sangat setuju S:Setuju CS : Cukup Setuju TS: Tidak setuju STS : Sangat tidak setuju

I. VARIABELPRODUCT

No. Pertanyaan SS S CS | TS

STS

1 Apakah menurut anda cita rasa prodak
" | sudah sesuai dengan keinginan ?

Apakah prodak yang ditawarkan

2 membuat anda ingin kembali lagi ?

Apakah menurut anda Golfer’s Terrace
3. |selama ini telah meningkatkan minat
pelanggan untuk membeli prodak ?




Il. VARIABEL PRICE

No. Pertanyaan SS CS | TS | STS
1 Menurut anda apakah harga yang
" | ditawarkan sudah sesuai ?
Apakah menurut anda harga yang
2. | ditawarkan bisa dijangkau
masyarakat luas ?
3 Apakah anda merasa puas dengan
" | potongan harga yang ditawarkan ?
I1l. VARIABEL PLACE
No. Pertanyaan SS CS TS | STS
1 Apakah lokasi  Golfer’s Terrace
" | menurut anda mudah dijangkau ?
Apakahmenurutandalokasi Gofer’s
2. .
Terrace sangatstrategis ?
3 Apakah fasilitas yang ada di Golfer’s
" | Terrace aman dan menyenangkan ?
IV. VARIABEL PROMOTION
No. Pertanyaan SS CS | TS | STS
1 Apakah menurut anda promosi yang
" | ditawarkan menarik ?
2 Bagimana menurut anda promosi yang
" | dilakukan lewat media sosial ?
3 Apakah menurut anda vyang di

promosikan sesuai dengan kenyataan ?




LAMPIRAN 2: HASIL JAWABAN RESPONDEN

1. Variabel Produk

PRODUK
RPDN Al A2 A3 TA
R1 1,00 3,00 3,00 7,00
R2 1,00 4,00 2,00 7,00
R3 3,00 5,00 5,00 13,00
R4 3,00 4,00 4,00 11,00
R5 4,00 5,00 4,00 13,00
R6 3,00 4,00 5,00 12,00
R7 4,00 5,00 5,00 14,00
R8 4,00 4,00 4,00 12,00
R9 5,00 5,00 2,00 12,00
R10 1,00 3,00 3,00 7,00
R11 1,00 2,00 2,00 5,00
R12 4,00 5,00 2,00 11,00
6R13 4,00 5,00 4,00 13,00
R14 4,00 4,00 5,00 13,00
R15 1,00 3,00 3,00 7,00
R16 3,00 4,00 4,00 11,00
R17 5,00 5,00 4,00 14,00
R18 3,00 4,00 4,00 11,00
R19 4,00 5,00 2,00 11,00
R20 3,00 3,00 3,00 9,00
R21 3,00 4,00 4,00 11,00
R22 1,00 4,00 2,00 7,00
R23 1,00 3,00 3,00 7,00
R24 4,00 5,00 5,00 14,00
R25 4,00 5,00 2,00 11,00
R26 4,00 5,00 2,00 11,00
R27 4,00 5,00 5,00 14,00
R28 4,00 4,00 5,00 13,00
R29 2,00 5,00 2,00 9,00
R30 3,00 4,00 4,00 11,00
F1 7 0 0
F2 1 1 9
F3 8 5 5
F4 12 11 9
F5 2 13 7
TOTAL 30 30 30




2. Variabel Price

PRICE

RPDN Bl B2 B3 T B
R1 4,00 5,00 5,00 14,00
R2 3,00 3,00 4,00 10,00
R3 3,00 4,00 4,00 11,00
R4 4,00 4,00 4,00 12,00
R5 3,00 4,00 5,00 12,00
R6 4,00 4,00 4,00 12,00
R7 5,00 5,00 4,00 14,00
R8 4,00 4,00 5,00 13,00
R9 4,00 5,00 3,00 12,00
R10 4,00 4,00 4,00 12,00
R11 4,00 5,00 3,00 12,00
R12 2,00 2,00 1,00 5,00
R13 4,00 2,00 1,00 7,00
R14 4,00 5,00 3,00 12,00
R15 4,00 5,00 5,00 14,00
R16 3,00 3,00 3,00 9,00
R17 4,00 3,00 5,00 12,00
R18 3,00 5,00 5,00 13,00
R19 4,00 5,00 3,00 12,00
R20 5,00 4,00 4,00 13,00
R21 3,00 2,00 1,00 6,00
R22 4,00 4,00 5,00 13,00
R23 4,00 4,00 4,00 12,00
R24 4,00 5,00 3,00 12,00
R25 4,00 5,00 3,00 12,00
R26 4,00 4,00 4,00 12,00
R27 4,00 4,00 5,00 13,00
R28 5,00 5,00 3,00 13,00
R29 4,00 4,00 3,00 11,00
R30 4,00 5,00 3,00 12,00
F1 0 0 3
F2 1 3 0
F3 6 3 10
F4 20 12 9
F5 3 12 8

TOTAL 30 30 30




3. Variabel Place

PLACE

RPDN C1l C2 C3 T C
R1 4,00 3,00 3,00 10,00
R2 4,00 3,00 5,00 12,00
R3 3,00 4,00 4,00 11,00
R4 4,00 4,00 4,00 12,00
R5 4,00 3,00 3,00 10,00
R6 3,00 3,00 3,00 9,00
R7 5,00 5,00 4,00 14,00
R8 3,00 4,00 5,00 12,00
R9 4,00 4,00 5,00 13,00
R10 5,00 5,00 4,00 14,00
R11 4,00 5,00 2,00 11,00
R12 2,00 2,00 1,00 5,00
R13 2,00 1,00 2,00 5,00
R14 2,00 1,00 1,00 4,00
R15 3,00 4,00 4,00 11,00
R16 3,00 3,00 3,00 9,00
R17 5,00 4,00 5,00 14,00
R18 5,00 5,00 5,00 15,00
R19 4,00 5,00 1,00 10,00
R20 3,00 4,00 4,00 11,00
R21 1,00 2,00 1,00 4,00
R22 4,00 5,00 1,00 10,00
R23 4,00 4,00 5,00 13,00
R24 4,00 4,00 1,00 9,00
R25 4,00 5,00 2,00 11,00
R26 4,00 4,00 1,00 9,00
R27 4,00 4,00 2,00 10,00
R28 4,00 4,00 5,00 13,00
R29 5,00 4,00 1,00 10,00
R30 4,00 3,00 2,00 9,00
F1 1 2 8
F2 3 2 5
F3 6 6 4
F4 15 13 6
F5 5 7 7

TOTAL 30 30 30




4. Variabel Promotion

PROMOTION

RPDN D1 D2 D3 T_D
R1 3,00 3,00 3,00 9,00
R2 4,00 5,00 4,00 13,00
R3 5,00 5,00 5,00 15,00
R4 5,00 5,00 4,00 14,00
R5 4,00 4,00 4,00 12,00
R6 4,00 3,00 3,00 10,00
R7 2,00 2,00 1,00 5,00
R8 4,00 4,00 4,00 12,00
R9 3,00 4,00 3,00 10,00
R10 4,00 4,00 4,00 12,00
R11 4,00 3,00 3,00 10,00
R12 3,00 2,00 1,00 6,00
R13 3,00 2,00 1,00 6,00
R14 4,00 3,00 3,00 10,00
R15 4,00 4,00 4,00 12,00
R16 4,00 4,00 4,00 12,00
R17 3,00 3,00 3,00 9,00
R18 2,00 3,00 2,00 7,00
R19 4,00 3,00 2,00 9,00
R20 5,00 5,00 4,00 14,00
R21 2,00 2,00 1,00 5,00
R22 5,00 4,00 2,00 11,00
R23 5,00 5,00 5,00 15,00
R24 4,00 4,00 3,00 11,00
R25 4,00 4,00 3,00 11,00
R26 4,00 4,00 2,00 10,00
R27 4,00 4,00 4,00 12,00
R28 4,00 4,00 4,00 12,00
R29 4,00 3,00 3,00 10,00
R30 4,00 2,00 4,00 10,00
F1 0 0 4
F2 3 5 4
F3 5 8 9
F4 17 12 11
FS 5 5 2

TOTAL 30 30 30




LAMPIRAN 5 : MSI SUMMARY

Succesive

Detail
Col Category Freq Prop Cum Density 4 Scale
1,000 1,000 7,000 0,233 0,233 0,306 0,728 1,000
2,000 1,000 0,033 0,267 0,329 0,623 1,637
3,000 8,000 0,267 0,533 0,398 0,084 | 2,053
4,000 12,000 0,400 0,933 0,129 1,501 | 2,982
5,000 2,000 0,067 1,000 0,000 4,251
2,000 2,000 1,000 0,033 0,033 0,074 1,834 1,000
3,000 5,000 0,167 0,200 0,280 0,842 1,993
4,000 11,000 0,367 0,567 0,393 0,168 | 2,918
5,000 13,000 0,433 1,000 0,000 4,135
3,000 2,000 9,000 0,300 0,300 0,348 0,524 1,000
3,000 5,000 0,167 0,467 0,398 0,684 1,860
4,000 9,000 0,300 0,767 0,306 0,728 | 2,464
5,000 7,000 0,233 1,000 0,000 3,471
4,000 2,000 1,000 0,033 0,033 0,074 1,834 1,000
3,000 6,000 0,200 0,233 0,306 0,728 2,068
4,000 20,000 0,667 0,900 0,175 1,282 | 3,423
5,000 3,000 0,100 1,000 0,000 8,161 | 4,982
5,000 2,000 3,000 0,100 0,100 0,175 1,282 1,000
3,000 3,000 0,100 0,200 0,280 0,842 1,710
4,000 12,000 0,400 0,600 0,386 0,253 | 2,489
5,000 12,000 0,400 1,000 0,000 3,721
6,000 1,000 3,000 0,100 0,100 0,175 1,282 1,000
3,000 10,000 0,333 0,433 0,393 0,168 2,101
4,000 9,000 0,300 0,733 0,329 0,623 | 2,971
5,000 8,000 0,267 1,000 0,000 3,987
7,000 1,000 1,000 0,033 0,033 0,074 1,834 1,000
2,000 3,000 0,100 0,133 0,215 1,111 1,817
3,000 6,000 0,200 0,333 0,364 0,431 2,485
4,000 15,000 0,500 0,833 0,250 0,967 | 3,454
5,000 5,000 0,167 1,000 0,000 4,726
8,000 1,000 2,000 0,067 0,067 0,129 1,501 1,000
2,000 2,000 0,067 0,133 0,215 N 1,650

1,111




3,000 6,000 0,200 0,333 0,364 0,431 2,198
4,000 13,000 0,433 0,767 0,306 0,728 | 3,072
5,000 7,000 0,233 1,000 0,000 4,251
9,000 1,000 8,000 0,267 0,267 0,329 0,623 1,000
2,000 5,000 0,167 0,433 0,393 0,168 1,844
3,000 4,000 0,133 0,567 0,393 0,168 | 2,232
4,000 6,000 0,200 0,767 0,306 0,728 | 2,669
5,000 7,000 0,233 1,000 0,000 3,544
10,000 2,000 3,000 0,100 0,100 0,175 1,282 1,000
3,000 5,000 0,167 0,267 0,329 0,623 1,836
4,000 17,000 0,567 0,833 0,250 0,967 | 2,894
5,000 5,000 0,167 1,000 0,000 8,161 | 4,254
11,000 2,000 5,000 0,167 0,167 0,250 0,967 1,000
3,000 8,000 0,267 0,433 0,393 0,168 1,961
4,000 12,000 0,400 0,833 0,250 0,967 | 2,858
5,000 5,000 0,167 1,000 0,000 3,998
12,000 1,000 4,000 0,133 0,133 0,215 1 111 1,000
2,000 4,000 0,133 0,267 0,329 0,623 1,765
3,000 9,000 0,300 0,567 0,393 0,168 | 2,399
4,000 11,000 0,367 0,933 0,129 1,501 | 3,335
5,000 2,000 0,067 1,000 0,000 4,554
13,000 2,000 3,000 0,100 0,100 0,175 1,282 1,000
3,000 10,000 0,333 0,433 0,393 0,168 2,101
4,000 13,000 0,433 0,867 0,215 1,111 | 3,166
5,000 4,000 0,133 1,000 0,000 4,370
14,000 3,000 11,000 0,367 0,367 0,376 0,341 1,000
4,000 12,000 0,400 0,767 0,306 0,728 | 2,203
5,000 7,000 0,233 1,000 0,000 3,339
15,000 1,000 1,000 0,033 0,033 0,074 1,834 1,000
2,000 1,000 0,033 0,067 0,129 1,501 1,575
3,000 10,000 0,333 0,400 0,386 0,253 2,456
4,000 12,000 0,400 0,800 0,280 0,842 | 3,493
5,000 6,000 0,200 1,000 0,000 4,627
16,000 1,000 2,000 0,067 0,067 0,129 1 ;Ol 1,000
3,000 16,000 0,533 0,600 0,386 0,253 | 2,458
4,000 10,000 0,333 0,933 0,129 1,501 | 3,711
5,000 2,000 0,067 1,000 0,000 4,879
17,000 3,000 1,000 0,033 0,033 0,074 - 1,000




1,834

4,000 9,000 0,300 0,333 0,364 0,431 2,262
5,000 20,000 0,667 1,000 0,000 3,772
18,000 3,000 2,000 0,067 0,067 0,129 1 ;Ol 1,000
4,000 7,000 0,233 0,300 0,348 0,524 2,004
5,000 21,000 0,700 1,000 0,000 3,436
19,000 2,000 1,000 0,033 0,033 0,074 1,834 1,000
3,000 1,000 0,033 0,067 0,129 1,;01 1,575
4,000 13,000 0,433 0,500 0,399 0,000 | 2,605
5,000 15,000 0,500 1,000 0,000 4,025
20,000 2,000 1,000 0,033 0,033 0,074 1,834 1,000
3,000 4,000 0,133 0,167 0,250 0,967 1,910
4,000 9,000 0,300 0,467 0,398 0,084 2,735
5,000 16,000 0,533 1,000 0,000 3,972
21,000 4,000 14,000 0,467 0,467 0,398 0,084 1,000
5,000 16,000 0,533 1,000 0,000 2,597
22,000 4,000 16,000 0,533 0,533 0,398 0,084 | 1,000
5,000 14,000 0,467 1,000 0,000 2,597




LAMPIRAN 6 : ASUMSI KLASIK
1. PENGUJIAN NORMALITAS

10
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual
N 30
Normal Parameters®P° Mean ,0000000
Std. Deviation 2,31164071
Most Extreme Differences  Absolute ,080
Positive ,061
Negative -,080
Kolmogorov-Smirnov Z 440
Asymp. Sig. (2-tailed) ;990

a. Testdistribution is Normal.

b. Calculated from data.




2. PENGUJIAN MULTIKOLINEARITAS

Model Collinearity
Statistics
Toleran| VIF
ce
(Constant)
Produk ,922| 1,084
1 Price 579 1,727
Place ,544| 1,838
Promotion ,859| 1,164
Sales Promotion ,679| 1,474

3. HETEROKEDASTISITAS
Scatterplot

Dependent Variable: Pendapatan

Regression Standardized Predicted Value
o

-2- o

Regression Studentized Residual




LAMPIRAN 7 : ANALISIS REGRESI

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Sales
Promotion,
Produk, Enter
Promotion,
Price, Place”
a. Dependent Variable: Pendapatan
b. All requested variables entered.
Descriptive Statistics
Mean Std. Deviation N
Pendapatan 16,2177 3,47886 30
Produk 7,6973 2,12117 30
Price 8,7373 1,98511 30
Place 8,4003 2,19860 30
Promotion 7,8703 2,58138 30
Sales Promotion | 10,9477 2,20556 30




Correlations

Sales
Pendapatan | Produk Price Place Promotion Promotion
Pearson Correlation  Pendapatan 1,000 -,032 ,520 ,568 422 ,588
Produk -032 1,000 -047 -121 -,256 017
Price 520 -047 1,000 607 259 AT2
Place 568 -121 607 1,000 240 520
Promotion 422 -,256 259 240 1,000 059
Sales Promotion 588 017 AT2 520 ,059 1,000
Sig. (1-tailed) Pendapatan . 433 ,002 ,001 ,010 ,000
Produk 433 . 403 262 086 464
Price 002 403 . ,000 084 004
Place ,001 262 ,000 . 101 002
Promotion ,010 ,086 ,084 101 . 377
Sales Promotion ,000 464 ,004 ,002 377 .
N Pendapatan 30 30 30 30 30 30
Produk 30 30 30 30 30 30
Price 30 30 30 30 30 30
Place 30 30 30 30 30 30
Promotion 30 30 30 30 30 30
Sales Promotion 30 30 30 30 30 30
Model Summaryb
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 7472 558 466 2,54105
a. Predictors: (Constant), Sales Promotion, Produk,
Promotion, Price, Place
b. Dependent Variable: Pendapatan
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 196,005 5 39,201 6,071 001°
Residual 154,967 24 6,457
Total 350,972 29

a. Dependent Variable: Pendapatan

b. Predictors: (Constant), Sales Promotion, Produk, Promotion, Price, Place




Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) ,092 3,519 ,026 979
Produk 130 232 ,079 ,559 581 922 1,084
Price ,201 312 115 ,645 525 579 1,727
Place ,349 ,291 ,220 1,199 242 544 1,838
Promotion 453 197 ,336 2,295 ,031 ,859 1,164
Sales Promotion ,628 ,260 ,398 2,418 ,024 679 1,474
a. Dependent Variable: Pendapatan
Collinearity Diagnostics®
Variance Proportions
Condition Sales
Model  Dimension | Eigenvalue Index (Constant) | Produk Price Place | Promotion Promotion
1 1 5,770 1,000 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00 ,00
2 ,106 7,393 ,00 31 ,00 ,01 ,33 ,00
3 ,067 9,298 ,00 16 ,04 13 46 ,04
4 ,023 15,691 07 21 10 ,30 ,00 58
5 ,021 16,681 ,00 ,02 85 55 ,02 ,01
6 ,013 20,826 92 29 ,01 ,01 19 37
a. Dependent Variable: Pendapatan
Residuals Statistics®
Minimum | Maximum Mean Std. Deviation N
Predicted Value 10,7484 19,7193 | 16,2177 2,59977 30
Std. Predicted Value -2,104 1,347 ,000 1,000 30
Standard Error of Predicted Value 591 1,662 1,100 ,290 30
Adjusted Predicted Value 9,3855 20,2335 | 16,1765 2,66427 30
Residual -4,77799 4,00859 ,00000 2,31164 30
Std. Residual -1,880 1,578 ,000 910 30
Stud. Residual -2,019 1,766 ,007 1,024 30
Deleted Residual -5,66371 5,26640 ,04120 2,94712 30
Stud. Deleted Residual -2,169 1,854 ,003 1,054 30
Mahal. Distance ,601 11,439 4,833 2,887 30
Cook's Distance ,000 ,301 ,048 ,068 30
Centered Leverage Value ,021 ,394 167 ,100 30

a. Dependent Variable: Pendapatan




Frequency

Dependent Variable: Pendapatan

Histogram

61

5

4

/

\

-1 0

1

Regression Standardized Residual

Mean =1,17E-15
Std. Dev. =0,910
N=30



LAMPIRAN 8 : t TABEL (PENGUJIAN HIPOTESIS)



Titik Persentase Distribusi t (df =1 - 41)

Pr 0.25 0.10 0.05 0,025 0.0 0.005 ouot
df 0.50 0.20 0.10 0,050 0.02 0.010 ooz
1 1.00000 4.07 738 3.37375 1270820 | 31.B2D52 E3.65674 | 31330354
2 0 B1ES5D 1.68582 2.819e49 4 30265 E.EB8456 0.034E4 22 32712
a 0. 764480 163774 2.35338 318245 4 54070 5.84081 1021453
4 074070 1.5331 213185 277345 3.T4E85 280403 717318
] 072680 147588 2.01305 2.5705B 3.38483 403294 388343
] 07736 143878 1.84318 244587 314237 370743 3.20783
T 071114 1.41432 1.8B458 2384632 2.0aTas 3.4B048 4 TE52D
] 0.70E3E 1.349682 1.85955 2.30800 2 BAELE 3.35534 450078
) 070272 1.38303 1.83311 228216 2.B2744 3.24884 £ 29381
0 [.EOEaT 1.37218 1.81244 222314 2.7a3ry 3. 16827 414370
1 0.EaT4S 1.38343 1.78568 2.20098 2.T1BIE 3. 10561 402470
12 [.ESE4R 1.35622 1.7E2¥9 217381 2 E810D 3.05458 392963
12 [.E9383 1.35017 1.7n0ed 218037 2.E50aT 2.012z8 3.85188
14 [ E9z4z2 1.34503 1.7E131 214470 2. E2d4m 2.8TEEL 3 TET IR
15 D.ES12D 1.34081 1.TE305 2.13145 2.B024B 2.94871 3 T32E3
18 L.EAD13 1.3367d 1.74564 2.11881 2.58340 282074 3.88815
17 0.E&E2D 1.33338 1.73361 210883 2.58683 2.8B823 384577
1B [.EEE3E 1.33038 1.73408 2.10083 2 55238 287844 1.8104B
18 D.E&TazZ 1.32773 1.72913 2.08302 2. 53048 2.8E0E3 3.5784D
20 [.E&EAS 1.32534 1.72472 208596 2.52736 284534 355181
21 [.E&E3S 1.32318 1.72074 207381 2.51785 2.831348 352715
22 [.E&5a1 1.32124 1.71744 207387 2.50B632 2.8187d 3.50400
23 0.B&531 1.31848 1.71387 2.0638E 243887 280732 1. 4B40E
24 [.E&8485 1.31784 1.710E4 2.1 >E.IHE‘E- 2.7Egk4 346378
25 [.EG423 1.31835 1.70814 203 2.48511 2.7ET44 .45
26 [.EG404 1.31497 1. 7562 205553 24733 2778 3.4350D
27 [.E&338 1.31370 1.70:329 205183 247386 2.770E3 342103
2B 0 E&335 1.31253 1.70113 204847 24871 2.7E328 340816
28 D.E&30d 1.31143 1.8E8443 204523 245203 2.75834 3.38824
30 0.E8ZTE 1.31042 1.688728 204227 2435726 275000 338518
31 [.E&Z4B 1.30845 1.68552 203857 245283 274404 337480
Kt 0E&E23 1.30857 1.6E:369 2.03883 2 44R8R 273848 3. 36537
a3 0 E&3ID 1.30774 1.68233 203452 242470 273378 335834
34 D.E&1TT 1.20685 1.68d082 203224 244115 2.72834 334783
35 0.E&8136 1.306821 1.6B857 203011 243772 2. 72381 3.34005
36 D.E&13T 120531 1.68483] 2.02808 243420 2.71844 333282
3T D.E&11B 1.30435 1.6E709 2.02818 243145 271541 3.32583
3B DLE&10D 1.30423 1.8B:385 202438 242857 271158 3.31803
K [.E&ME3 1.305384 1.6E4E8 202288 2.4.2584 2707 331278
4l 0.E&0ET 1.30508 1.6B3BS 202108 242328 270448 330888




LAMPIRAN 9 : F TABEL (PENGUJIAN SIMULTAN)

| Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

e df untuk pembilang (N1)
penyebut

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15

1| w1 | 199 216| 225| 230| 234| 237 | 239 | 241 | 242| 243 244 | 2a5| 245 246

2| 1851 | 19.00 | 19.16 | 19.25 | 19.20 | 1933 | 1935 | 1937 | 1938 | 1940 | 1940 | 19.41 | 19.42 | 19.42 | 19.43

3/1013)] 955 928 912| 901 | 894| 889 | 885 | 881 | 879 | 876 | 874 | 873 | 871 | 870

4| 771 | 6| 65| 639| 626| 616| 609 | 604 | 600 | 596 | 50 | 591 | 580 | 587 | 586

5| 661 | 579| 541| 519| 505| 495| 488 | 482 | 477 | a7a| a70| 468 | 466 | 464 | 462

6| 590 | 514 a76| 453 439| 428 a21| 415 410 406 | 403 | 400 | 398 | 396 | 3IM

7| 559 | ara| a3s| a12| 397| 387| 379 373| 368 | 364 | 360 357 | 355 | 353 | 351

8| 532 | 446 | a07| 384| 369| 358| 35 | 344 | 339 335 331 | 328| 326 | 324 | 32

o 512 a26| 386| 363| 348| 337 320 323 348 | 314 | 310| 307 | 305| 303| 3.01

10| 496 | 410 371 | 348 333 | 322| 314 )| 307 | 302 | 298| 294 | 291 | 289 | 286 | 285
1| 48| 398 | 35| 336| 320| 309| 301 295 | 290 | 285 | 282 | 279 | 276 | 274 | 272
12) 475 | 389 349 326| 311 | 300 291 285 )| 280 | 275 | 272 | 269 | 266 | 264 | 262
13| 467 | 381 341 | 318 303 | 292| 283 | 277 | 2n 267 | 263 | 260 | 258 | 255| 253
14| 460 | 374 334 311 | 296 | 285 276 | 270 | 265| 260 | 257 | 253 | 251 | 248 | 246
15| 451 | 368| 329| 306| 290 | 279| 2n 264 | 259 | 254 251 | 248 | 245 | 242 | 240
16| 449 | 363 | 324 | 301 | 285| 274 | 266 | 25 | 25| 249 | 246 | 242 | 240 | 237 | 235
17| 445 | 35| 320| 296| 281 | 270 261 255 249 | 2A5 | 2Aa1 | 238 | 235 | 233 | 231
18| 441 | 355 316 | 293 | 277 | 266 | 258 | 251 246 | 2Mm 237 | 23| 23 | 229 | 227
19| 438 | 352| 313 | 290 274 | 263 | 254 | 248 | 242 | 238 | 234 | 231 | 228 | 226 | 223
435 349 | 310 287 271 | 260| 251 245 | 239 | 235 | 231 | 228 | 225 | 222 | 220
432 | 347 | 307 | 284 | 268 | 257 | 249 | 242 | 237 | 232 | 228 | 225 | 22| 220 | 218
A30 | 344 305 282 266 | 255| 246 | 240 | 234 | 230 | 226 | 223 | 220 | 247 | 215
428 | 342 303 | 280 | 264 | 253 | 244 | 237 | 232 | 227 | 224 | 220 | 218 | 215 | 213
A2 | 340 | 301 | 278 e* 251 | 242 | 236 | 230 | 225| 222 | 298| 215 )| 213 | 21
424 | 339 29| 276 249 | 240 | 234 | 228 | 224 | 220 | 246 | 214 | 241 | 209
A23 | 337 | 298| 274 259 | 247 | 239 | 232 | 227 | 222 | 298| 245 | 212 | 209 | 207
421 | 335 296 273 257 | 246 | 237 | 23 225 | 220 | 247 | 243 | 210 | 208 | 206
420 | 334 | 295| 271 | 256| 245| 236 | 229 | 224 | 219 | 215 | 212 | 209 | 206 | 204
418 | 333 | 293 270 255 243 | 235 | 228 | 222 | 298| 214 | 210 | 208 | 205 | 203
417 | 332| 292| 269 | 253 | 242 | 233 | 227 | 22 216 | 213 | 209 | 206 | 204 | 201
A16 | 330 291 | 268 252| 241 | 232 | 225)| 220 | 215| 211 | 208 | 205| 203 | 200
415 | 329 29| 267 251 | 240| 231 224 | 249 | 214 | 210 | 207 | 204 | 201 1.99
A14 | 328 289 266| 25| 239| 230 | 223 218 | 213 | 209 | 206 | 203 | 200 | 198
413 | 328 | 288 265| 249 238| 229| 223 | 247 | 292 | 208 | 205 | 202 | 199 | 19/
412 | 327 | 287 | 264 | 249 237 | 229 | 222 | 216 | 21 207 | 204 | 201 19| 19%
A1 | 326 | 287 | 263 248 236 | 228 | 221 215 | 21 207 | 203 | 200 | 198 | 195
411 | 325| 286 | 263 | 247 | 236 | 227 | 220| 214 | 210 | 206 | 202 | 200 | 197 | 195
A10 | 324 285 262 246 | 235| 226 | 219 | 214 | 209 | 205| 202 | 199 | 196 | 1M

EUEREBR2EPIBIZIBRBREE

39| 409 | 324 285 261 | 246 234 226 | 219 | 213 | 208 | 204 | 201 198 | 195 | 193
40| 408 | 323 281 | 261 | 245| 234 | 225 | 218 | 212 | 208 | 204 | 200 | 197 | 195 | 192
41| 408 | 323 | 283| 260 | 244 | 233 | 224 | 207 | 212 | 207 | 203 | 200 | 197 | 194 | 192
42| 407 | 322 | 283| 25| 244 | 232| 224 | 207 | 2N 206 | 203 | 19| 196 | 1M 9
43| 407 | 320 | 282| 259| 243 | 232| 223 | 216 | 21 206 202 199 | 196 | 193 | 191
44| 406 | 321 | 282 258 243 | 231 | 223 | 216 | 210 | 205| 201 198 | 195 192 | 19

A5| 406 | 320| 281 | 258 | 242| 231 | 222 | 215]| 210 205 201 1.97 1M 192 | 189




Lampiran 10 : Dokumentasi OUTLET GOLFER’S TERRACE

Golfer’s Terrace Team

i

Golfer’s Terrace



Promosi Yang Ada Di Golfer’s Terrace

Hot Golfer’s Terrace



Cashier Golfer’s Trrace'



