
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 
A. KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan diperoleh kesimpulan sebagai 

berikut : 

Saluran pemasaran di Desa Ilomangga Kecamatan Tabongo Kabupaten 

Gorontalo terdapat 2 (Dua) Saluran pemasaran yaitu saluran pemasaran langsung 

dan saluran pemasaran tidak langsung. saluran pemasaran langsung adalah 

penyaluran barang dari produsen ke konsumen dan saluran pemasaran tidak 

langsung adalah bentuk saluran yang menggunakan jasa perantara. 

 

B.  SARAN 

Adapun saran yang dapat penulis berikan sesuai hasil penelitian adalah 

sebagai berikut : 

1. Pemasaran  di Desa Ilomangga Kecamatan Tabongo Kabupaten Gorontalo 

baik untuk di diusahakan. Oleh karena itu diharapkan masyarakat Desa 

Ilomangga terus mengusahakan dan mengupayakan peningkatan produksi 

dengan lebih memperhatikan budidaya dan pemasarannya. 

2. Pemerintah harus lebih memperhatikan para petani dan memberikan pelatihan 

agar petani memiliki pengetahuan berusahatani yang baik yang bisa untuk 

meningkatkan produksi dan produktivitas. 

3. Mahasiswa dapat menambah pengetahuan dan keilmuannya dalam melalukan  

kegiatan aplikasinya dilapangan. 
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