
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan diperoleh kesimpilan sebagai 

berikut: 

1. Kegiatan pemasaran ikan layang deles di Pangkalan Pendaratan Ikan (PPI) 

Tenda Kota Gorontalo terdapat 3 bentuk pemasaran yang dimana lembaga – 

lembaga yang terkait dalam saluran pemasaran adalah nelayan, pedagang 

besar, pedagang pengecer, dan pedagang keliling. 3 bentuk saluran pemasaran 

yang ada di Pangkalan Pendaratan Ikan (PPI) Tenda Kota Gorontalo , saluran 

I (nelayan dan konsumen), saluran II (nelayan, pedagang besar dan 

konsumen), saluran III (nelayan, pedagang besar, pedagang pengecer, 

pedagang keliling dan konsumen). 

2. Jumlah margin yang diperoleh masing – masing saluran yaitu saluran III 

sebesar Rp.6.700 terdiri dari margin pedagang besar sebesar Rp.1.700, 

pedagang pengecer Rp. 4.700, dan pedagang keliling Rp.6.700. dan untuk 

saluran II jumlah margin yang di dapat sebesar Rp.1.700, sedangkan pada 

saluran I tidak mempunyai margin karena tidak melalui lembaga pemasaran 

atau perantara yang dimana nelayan menjual langsung ikan layang deles pada 

konsumen. Sehingga saluran pemasaran I ini dapat dikatakan  

menguntungkan bagi nelayan. Perbedaan margin pemasaran yang di peroleh 

dari masing-masing lembaga di pengaruhi oleh besarnya biaya yang di 

keluarkan oleh masin-masing lembaga. 

 

B. Saran  

Berdasarkan dari hasil kesimpulan diatas, maka  dapat diperoleh beberapa 

saran yang diperuntukan kepada berbagai pihak yang terlibat dalam proses 

pemasaran ikan laut diantaranya: 

1. Bagi pedagang seharusnya memberikan penawaran harga ikan layang deles 

sesuai dengan biaya – biaya yang dikeluarkan oleh nelayan. 



2. Untuk pemasaran ikan layang deles seharunya nelayan menjual langsung ke 

konsumen sehingga nelayan lebih mendapatkan keuntungan yang lebih, 

dibandingkan menjualnya pada pedagang besar. 

3. Diharapkan nelayan dapat memiliki saluran pemasaran yang memberikan 

keuntungan maksimal dalam penjualan ikan layang deles. Nelayan perlu 

mencari informasi mengenai harga di tingkat konsumen agar posisi nelayan 

pada saat tawar menawar dengan pedagang lebih menguntungkan nelayan. 

4. Penelitian ini masi terbatas pada analisis margin pemasaran, oleh karena itu 

diharapkan ada penelitian lanjutan seperti mengenai biaya yang di keluarkan 

oleh nelayan  
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Lampiran 1 : Kuisioner Saluran Pemasaran Ikan Layang Deles (Decapterus 

Macrosoma) (Studi Kasus PPI Tenda Kota Gorontalo) 
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Kuisioner penelitian  

SALURAN PEMASARAN IKAN LAYANG DELES 

(Decapterus Macrosoma) 

(STUDI KASUS PPI TENDA KOTA GORONTALO) 

 

Kuisioner Untuk Nelayan  

A.Identitas Responden/Usaha 

Nama : ................................................................................  

Alamat : ................................................................................  

Jenis kelamin : ................................................................................  

Umur/Tempat lahir : ................................................................................  

Pendidikan formal:sd/smp/sma/pt/tidak pernah  

Pendidikan non formal : ................................................................................  

Lama berusaha : ....................... Tahun                   

Pekerjaan utama:Nelayan 

Pekerjaan sampingan : ................................................................................  

Apakah sudara memiliki jenis usaha: [ ] ya [ ] tidak 

Jumlah tanggungan  

B. Aspek pemasaran  

Penjualan ikan di lakukan oleh: 

[ ] sendiri/nelayan                                    [ ] melalui tengkulak 

[ ] melalui pedagang pengumpul             [ ] lainnya, 

Biaya pemasarn yang timbul terdiri dari : 

[ ] pengangkutan ...................................... : Rp ...........................................................  

[ ] komisi .................................................  :Rp ...........................................................  

[ ] pungutan .............................................  :Rp ...........................................................  



[ ] lainnya ................................................  :Rp ...........................................................                                                     

Apakah saudara mengalami kesulitan memasarkan hasil ? 

[ ] Ya, Mengapa : ..........................................................................   

[ ] tidak, Mengapa : ..........................................................................  

Harga jual ikan :...............................................................Rp/Kg 

Hasil tangkap :.................................................................... Kg 

Lokasi pasar : ..........................................................................  

C.Lembaga pemasaran 

1. Lembaga apa saja yang terlibat dalam saluran pemasaran ikan? 

D. saluran pemasaran   

1. bagaimana cara anda melakukan saluran pemasaran ikan ? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Kuisisoner penelitian 

SALURAN PEMASARAN IKAN LAYANG DELES 

(Decapterus Macrosoma) 

(STUDI KASUS PPI TENDA KOTA GORONTALO) 

 

Kuisioner Untuk pedagang besar/pengumpul  

A.Identitas Responden/Usaha 

Nama  : ..........................................................................  

Alamat : ..........................................................................  

Jenis kelamin : ..........................................................................  

Umur/Tempat lahir : ..........................................................................  

Pendidikan formal:sd/smp/sma/pt/tidak pernah  

Pendidikan non formal : ..........................................................................  

Lama berusaha : ................. Tahun 

Pekerjaan sampingan : ..........................................................................  

Jumlah tanggungan : ..........................................................................   

B.profil pola usaha 

Apa alasan saudara melakukan usaha ini? 

1.keuntungan yang baik [ ] ya [ ] tidak  

2.pemasarannya sudah terjamin [ ] ya [ ] tidak 

C. Aspek pemasaran 

Dengan siapa saudara melakukan kegiatan pembelian 

Pedagang : ..........................................................................  

Alamat/lokasi : ..........................................................................  

Harga beli (Rp) : ..........................................................................   

Jumlah pembelian : ..........................................................................  



Harga jual : ..........................................................................   

Adakah Biaya pemasaran yang saudara keluarkan? 

[ ] pengangkutan : ..........................................................................  

[ ] komisi : ..........................................................................  

[ ] pungutan : ..........................................................................  

[ ] lainnya : ..........................................................................  

Apakah saudara mengalami kesulitan memasarkan hasil? 

[ ] ya, mengapa : ..........................................................................  

[ ] tidak, mengapa : ..........................................................................  

D.Lembaga pemasaran 

1. Lembaga apa saja yang terlibat dalam saluran pemasaran ikan? 

E. saluran pemasaran   

1. bagaimana cara anda melakukan saluran pemasaran ikan ? 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Kuisisoner penelitian 

SALURAN PEMASARAN IKAN LAYANG DELES 

(Decapterus Macrosoma) 

(STUDI KASUS PPI TENDA KOTA GORONTALO) 

 

Kuisioner Untuk pedagang Pengecer 

A.Identitas Responden/Usaha 

Nama : ..........................................................................   

Alamat : ..........................................................................  

Jenis kelamin : ..........................................................................   

Umur/Tempat lahir : ..........................................................................  

Pendidikan formal:sd/smp/sma/pt/tidak pernah  

Pendidikan non formal : ..........................................................................  

Lama berusaha : ..........................................................................  

Pekerjaan sampingan : ..........................................................................  

Apakah sudara memiliki jenis usaha: [ ] ya [ ] tidak 

Jumlah tanggungan : ..........................................................................   

B.profil pola usaha 

Apa alasan saudara melakukan usaha ini? 

1.keuntungan yang baik [ ] ya [ ] tidak  

2.pemasarannya sudah terjamin [ ] ya [ ] tidak 

C. Aspek pemasaran 

Dengan siapa saudara melakukan kegiatan pembelian 

Pedagang : ..........................................................................  

Alamat/lokasi : ..........................................................................  

Harga beli (Rp) : ..........................................................................  

Jumlah pembelian : ..........................................................................  



Harga jual  : ..........................................................................  

Adakah Biaya pemasaran yang saudara keluarkan? 

[ ] pengangkutan : ..........................................................................  

[ ] komisi : ..........................................................................  

[ ] pungutan : ..........................................................................  

[ ] lainnya : ..........................................................................  

Apakah saudara mengalami kesulitan memasarkan hasil? 

[ ] ya, mengapa : ..........................................................................  

[ ] tidak, mengapa : ..........................................................................  

D.Lembaga pemasaran 

1. Lembaga apa saja yang terlibat dalam saluran pemasaran ikan? 

E. saluran pemasaran   

1. bagaimana cara anda melakukan saluran pemasaran ikan ? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Kuisisoner penelitian 

SALURAN PEMASARAN IKAN LAYANG DELES 

(Decapterus Macrosoma) 

(STUDI KASUS PPI TENDA KOTA GORONTALO) 

 

Kuisioner Untuk pedagang Keliling 

A.Identitas Responden/Usaha 

Nama : ..........................................................................   

Alamat : ..........................................................................  

Jenis kelamin : ..........................................................................   

Umur/Tempat lahir : ..........................................................................  

Pendidikan formal:sd/smp/sma/pt/tidak pernah  

Pendidikan non formal : ..........................................................................  

Lama berusaha : ..........................................................................  

Pekerjaan sampingan : ..........................................................................  

Apakah sudara memiliki jenis usaha: [ ] ya [ ] tidak 

Jumlah tanggungan : ..........................................................................   

B.profil pola usaha 

Apa alasan saudara melakukan usaha ini? 

1.keuntungan yang baik [ ] ya [ ] tidak  

2.pemasarannya sudah terjamin [ ] ya [ ] tidak 

C. Aspek pemasaran 

Dengan siapa saudara melakukan kegiatan pembelian 

Pedagang : ..........................................................................  

Alamat/lokasi : ..........................................................................  

Harga beli (Rp) : ..........................................................................  

Jumlah pembelian : ..........................................................................  



Harga jual  : ..........................................................................  

Adakah Biaya pemasaran yang saudara keluarkan? 

[ ] pengangkutan : ..........................................................................  

[ ] komisi : ..........................................................................  

[ ] pungutan : ..........................................................................  

[ ] lainnya : ..........................................................................  

Apakah saudara mengalami kesulitan memasarkan hasil? 

[ ] ya, mengapa : ..........................................................................  

[ ] tidak, mengapa : ..........................................................................  

D.Lembaga pemasaran 

1. Lembaga apa saja yang terlibat dalam saluran pemasaran ikan? 

E. saluran pemasaran   

1. bagaimana cara anda melakukan saluran pemasaran ikan ? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 2. Identitas Responden Nelayan Di Pangkalan Pendaratan Ikan 

(PPI)      Tenda Kota Gorontalo, 2016 
 

No Nama 

Responden 
Umur Tingkat 

Pendidikan 

Lama 

Berusa 

(Tahun) 

Jumlah 

Tanggungan 

Keluarga 

(Orang) 

1 Raman  Rauf 32 SMP 12 2 

2 Ramin Ali 35 SD 10 1 

3 Muhi Latif 40 SMP 15 2 

4 Rengki Yahya 36 SD 2 2 

5 Risman Hanapi 37 SMP 15 3 

6 Iten Botutihe 53 SD 24 2 

7 
Prengki 

Mohamad 
27 SMA 6 2 

8 
Frendi 

Mohamad 
25 SMA 2 1 

9 Stepit 25 SD 8 2 

10 Feliks 23 SMP 3 2 

11 Rahman Kaluku 24 SD 3 2 

12 Isman Dai 28 SMP 4 2 

13 Husain Abdulah 48 SD 10 4 

14 Tamrin 47 SD 20 2 

15 Rusdin 51 SD 30 3 

16 Deni 23 SD 5 2 

17 Yamin 45 SMP 10 4 

18 Mohamat 

Sukran 
40 SMP 10 2 

19 Usman 30 SD 8 4 

 

 

 

 

 



Lampiran 3. Identitas Responden Pedagang Besar Di Pangkalan Pendaratan 

Ikan (PPI) Tenda Kota Gorontalo, 2016 
   

No Nama Responden Umur Tingkat 

Pendidikan 

Lama 

Berusa 

(Tahun) 

Jumlah 

Tanggungan 

Keluarga 

(Orang) 

1 Agus 38 SD 7 2 

2 Lisa 33 SMP 7 3 

 

Lampiran 4. Identitas Responden Pedagang Pengecer Di Pangkalan 

Pendaratan Ikan (PPI) Tenda Kota Gorontalo, 2016 
 

No Nama 

Responden 
Umur 

Tingkat 

Pendidikan 

Lama 

Berusa 

(Tahun) 

Jumlah 

Tanggungan 

Keluarga 

(Orang) 

1 Mukhlis Datau 30 SMP 3 2 

2  Awin Djafar 39 SMP 25 2 

3 Irwati Singgila 23 SD 1 3 

4 Sarip Day 36 SMP 3 3 

5 Saprin 28 SMA 5 2 

6 Ramsin Datau 36 SMP 5 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 5. Identitas Responden Pedagang Keliling Di Pangkalan 

Pendaratan   Ikan (PPI) Tenda Kota Gorontalo, 2016 
   

No Nama Umur Tingkat 

Pendidikan 

Lama 

Berusa 

(Tahun) 

Jumlah 

Tanggungan 

Keluarga 

(Orang) 

1 Man Latif 40 SD 20 5 

2 Rahmat Pakaya 38 SMP 18 2 

3 Ridwan Husain 45 SMP 10 5 

4 Jefri Ulaika 45 SD 20 3 

5 Marwan Kasim 40 SD 8 4 

6 Ono Saleh 42 SMP 10 3 

7 
Ramlin 

Abdulah 
45 SD 23 2 

8 Alan Mooduto 27 SMP 3 2 

9 Soni Igrisa 47 SD 11 6 

10 Amat Mohi 37 SD 15 3 

11 Yasi Luku 40 SMP 10 4 

12 Pirman 45 SMA 12 5 

13 Aman 40 SD 10 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 6. Rata-Rata Harga Penjualan Ikan Pada Nelayan Di Pangkalan 

Pendaratan Ikan (PPI) Tenda Kota Gorontalo, 2016 
 

No Nama Responden 
Harga Jual 

(Rp/Kg) 

1 Raman  Rauf 20.000 

2 Ramin Ali 18.000 

3 Muhi Latif 18.000 

4 Rengki Yahya 20.000 

5 Risman Hanapi 18.000 

6 Iten Botutihe 20.000 

7 
Prengki Mohamad 

16.000 

8 
Frendi Mohamad 

18.000 

9 Stepit 16.000 

10 Feliks 18.000 

11 Rahman Kaluku 16.000 

12 Isman Dai 16.000 

13 Husain Abdulah 20.000 

14 Tamrin 18.000 

15 Rusdin 20.000 

16 Deni 18.000 

17 Yamin 18.000 

18 Mohamat Sukran 20.000 

19 Usman 20.000 

  Jumlah 
348.000 

  Rata-rata 
18300 



Lampiran 7. Rata-Rata Harga Beli dan Penjualan Ikan Pada Pedagang 

Besar Di Pangkalan Pendaratan Ikan (PPI) Tenda Kota 

Gorontalo, 2016 
 

No Nama 
Harga 

Beli 

(Rp/Kg) 

Harga 

Jual 

(Rp/Kg) 

1 Agus 18.300 20.000 

2 Lisa 18.300 20.000 

  Jumlah  
36.600 40.000 

  Rata-rata 
18.300 20.000 

 

Lampiran 8. Rata-Rata Harga Beli dan Penjualan Ikan Pada Pedagang 

Pengecer Di Pangkalan Pendaratan Ikan (PPI) Tenda Kota 

Gorontalo, 2016. 
 

No Nama 

Responden 

Harga Beli 

(Rp/Kg) 

Harga Jual 

(Rp/Kg) 

1 Mukhlis Datau 20.000 22.500 

2  Awin Djafar 20.000 22.500 

3 Irwati Singgila 20.000 25.000 

4 Sarip Day 20.000 22.500 

5 Saprin 20.000 25.000 

6 Ramsin Datau 20.000 22.5000 

  Jumlah 120.000 140.000 

  Rata-rata 20.000 23.000 

 

 

 

 

 



Lampiran 9. Rata-Rata Harga Beli dan Penjualan Ikan Pada Pedagang 

Keliling Di Pangkalan Pendaratan Ikan (PPI) Tenda Kota 

Gorontalo, 2016. 
 

No Nama 

Harga 

Beli 

(Rp/Kg) 

Harga 

Jual 

(Rp/Kg) 

1 Man Latif 23.000 25.000 

2 Rahmat Pakaya 23.000 25.000 

3 Ridwan Husain 23.000 25.000 

4 Jefri Ulaika 25.000 27.000 

5 Marwan Kasim 23.000 25.000 

6 Ono Saleh 25.000 27.000 

7 
Ramlin 

Abdulah 
23.000 25.000 

8 Alan Mooduto 23.000 25.000 

9 Soni Igrisa 23.000 25.000 

10 Amat Mohi 23.000 25.000 

11 Yasi Luku 23.000 25.000 

12 Pirman 23.000 25.000 

13 Aman 23.000 25.000 

  Jumlah 303.000 330.000 

  Rata-rata 23.000 25.000 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 10. Rincihan biaya  Pada Nelayan Di Pangkalan Pendaratan Ikan   

(PPI) Tenda Kota Gorontalo, 2016. 

No Nama 

Responden 

Jumlah 

Penjualan 

(Kg) 

Jenis Biaya 

Bensin 

Untuk 

Motor Laut 

(Rp/Hari) 

Sewa 

Kebersihan 

(Rp/Hari) 

1 Raman  Rauf 100 8.000 2.000 

2 Ramin Ali 200 16.000 2.000 

3 Muhi Latif 250 16.000 2.000 

4 Rengki Yahya 500 8.000 2.000 

5 Risman Hanapi 250 8.000 2.000 

6 Iten Botutihe 250 8.000 2.000 

7 
Prengki 

Mohamad 
100 8.000 2.000 

8 
Frendi 

Mohamad 
100 16.000 2.000 

9 Stepit 200 16.000 2.000 

10 Feliks 100 8.000 2.000 

11 
Rahman 

Kaluku 
100 16.000 2.000 

12 
Isman Dai 

100 16.000 2.000 

13 
Husain 

Abdulah 
200 16.000 2.000 

14 
Tamrin 

100 16.000 2.000 

15 
Rusdin 

100 8.000 2.000 

16 
Deni 

100 8.000 2.000 

17 
Yamin 

200 8.000 2.000 

18 
Mohamat 

Sukran 
100 16.000 2.000 

19 
Usman 

100 16.000 2.000 

 

Jumlah 3.150 232.000      38.000 

 

Rata-Rata 

 

73,6 12 

 

 

 

 



Lampiran 11. Rincihan biaya Pemasaran Ikan Pada Pedagang Besar 

No 
Nama 

Responden 

Jumlah 

Penjualan 

(Kg) 

Jenis Biaya 

Transportasi 

(Rp/Hari) 

Sewa 

Tempat 

(Rp/Hari) 

Sewa 

Mobil 

(Rp/Hari) 

Sewa 

Kebersihan 

(Rp/Hari) 

1 Agus 1.000 300.000 50.000 
80.000 

2.000 

2 Lisa 2.000 400.000 50.000 
80.000 

2.000 

 

Jumlah 3.000 700.000 100.000 160.000 4.000 

 

Rata-Rata  233,3 103 33,3 1,3 

 

Lampiran 12. Rincihan biaya Pemasaran Ikan Pada Pedagang Pengecer 

NO Nama 

Responden 

Jumlah 

Penjualan 

(Kg) 

Jenis Biaya 

Transportasi 

(Rp/Hari) 

Sewa 

Pengangkutan 

(Rp/Hari) 

Sewa 

Kebersihan 

(Rp/Hari) 

1 

Mukhlis 

Datau 250 16.000 
20.000 2.000 

2  Awin Djafar 100 10.000 
15.000 2.000 

3 

Irwati 

Singgila 50 14.000 
20.000 2.000 

4 Sarip Day 500 10.000 
10.000 2.000 

5 Saprin 100 14.000 
15.000 2.000 

6 Ramsin Datau 150 8.000 
20.000 2.000 

 

Jumlah 
1150 72.000 

100.000 20.000 

 

Rata-Rata 
  62,6 86,9 17,3 

 

 



Lampiran 13. Rincihan biaya Pemasaran Ikan Pada Pedagang Keliling 

No Nama 

Responden 

Jumlah 

Penjualan 

(Kg) 

Jenis Biaya 

Transportasi 

(Rp/Hari) 

Sewa 

Kebersihan 

(Rp/Hari) 

1 Man Latif 50 15.000 2.000 

2 Rahmat Pakaya 60 20.000 2.000 

3 Ridwan Husain 50 10.000 2.000 

4 Jefri Ulaika 40 15.000 2.000 

5 Marwan Kasim 50 20.000 2.000 

6 Ono Saleh 50 10.000 2.000 

7 
Ramlin 

Abdulah 
30 20.000 2.000 

8 Alan Mooduto 30 10.000 2.000 

9 Soni Igrisa 40 10.000 2.000 

10 Amat Mhi 40 20.000 2.000 

11 Yasi Luku 50 10.000 2.000 

12 Pirman 60 15.000 2.000 

13 Aman 40 10.000 2.000 

 

Jumlah 590 185.000      26.000 

 

Rata-Rata 

 

313,5 44 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 14. Perhitungan Margin Pemasaran Ikan Layang Deles di 

Pangkalan Pendaratan Ikan (PPI) Tenda Kota Gorontlo, 2016. 

 

A. Pedagang Besar 

1.  Perhitungan Keuntungan Per Kilogram Ikan Layang Deles 

 Keuntungan     =  Harga Jual – Harga Beli – Biaya Pemasaran 

                               = 20.000 – 18.300 – 321,2 

                               = 1.378,8/Kg 

 

2.  Margin Pemasaran Per Kilogram Ikan Layang Deles 

Margin               = Harga Jual – Harga Beli 

                                = 20.000 – 18.300 

                                 =1.700 

B.  Pedagang Pengecer 

1.  Perhitungan Keuntungan Per Kilogram Ikan Layang Deles 

 Keuntungan             =  Harga Jual – Harga Beli – Biaya Pemasaran 

                                       = 23.000 – 20.000 – 321,2 

                                       = 2.678,8/Kg 

 

2.  Margin Pemasaran Per Kilogram Ikan Layang Deles 

Margin                        = Harga Jual – Harga Beli 

                                         = 23.000 – 20.000 

                                         =3.000     

C.  Pedagang Keliling 

1.  Perhitungan Keuntungan Per Kilogram Ikan Layang Deles 

 Keuntungan       =  Harga Jual – Harga Beli – Biaya Pemasaran 

                                 = 25.000 – 23.000 – 357,5 

                                 = 1.642,5/Kg 

 

2.  Margin Pemasaran Per Kilogram Ikan Layang Deles 

     Margin                 = Harga Jual – Harga Beli 

                                  = 25.000 – 23.000 = 2.000 



Lampiran 15. Peta Kota Gorontalo 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 16. Dokumentasi Penelitian 

 

Ikan Layang Deles 

 

 

Wawancara dengan Pedagang Besar 

 



 

Wawancara dengan Pedagang Pengecer 

 

 

Wawancara dengan Pedagang Keliling 
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