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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Dari penelitian dan analisis yang telah dilakukan maka peneliti 

mengambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan dari Brand 

Awareness terhadap Minat Beli. Semakin baik kesadaran merek  

konsumen maka akan cenderung membeli produk dengan merek 

yang sudah dikenal. 

2. Besar pengaruh dari Brand Awareness memiliki pengaruh 

kontribusi sebesar 29,0% terhadap variabel Minat Beli, sedangkan 

71,0% lainnya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar variabel yg 

diteliti yaitu citra dan ekuitas merek secara keseluruhan. 

 
5.2. Saran 

Saran yang peneliti dapat berikan terkait dengan penelitian ini 

antara lain sebagai berikut : 

1. Meskipun merek PT. Wahana Wirawan Gorontalo telah 

memperhatikan kesadaran merek pada konsumen tetapi perlu 

diwaspadai mengingat semakin banyaknya pesaing perusahaan 

mobil. 

2. PT. Wahana Wirawan hendaknya selau membina dan 

meningkatkan hubungan baik dan saling menguntungkan dengan 
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konsumen dengan  menjadi sponsor untuk berbagai acara tertentu 

yang melibatkan konsumen maupun calon konsumen agar merek 

mobil Nissan lebih dikenal. 

3. Bagi peneliti lainnya kiranya dapat menjadi acuan dalam penulisan 

karya ilmiah dengan mengembangkan faktor lain diluar variabel 

seperti ekuitas merek, promosi dan harga untuk diteliti. 
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