
69 
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1    Kesimpulan 

Berdasarkan deskripsi hasil penelitian dan pembahasan, maka 

dapat dikemukakan kesimpulan penelitian bahwa terdapat pengaruh 

positif dan signifikan variabel X (Brand Image) terhadap variabel Y 

(Keputusan Pembelian) Motor Yamaha Mio J CW yakni diperoleh (R-

Square) sebesar 0,251 sedangkan sisanya sebesar 74,9%. dipengaruhi 

oleh faktor lainya tidak dapat diprediksi oleh penulis diantaranya, 

beberapah produk motor yamaha misalkan motor yamaha New Jupiter-

MX ACW, Mio SOUL GT,  Mio soul GT GP, Xeon RC, X-ride dan New 

Fixion. dan selain itu juga variabel lain Kualitas produk, model, harga, dan 

lain-lain yang tidak didesain dalam penelitian ini. 

5.2     Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, penulis menyarankan Agar kiranya PT. 

Hasjrat Abadi Gorontalo dapat kembali merespon tentang pentingnya 

Brand Image yamaha dengan slogan semakin di depan karena hal ini 

dapat membentuk opini konsumen menyangkut produk motor-motor 

yamaha  itu sendiri. Penelitian ini kiranya perlu mendapat perhatian bagi 

kalangan akademisi dan perusahaan yang bergerak dalam pemasaran 

produk dalam automotif sekirahnya dapat meningkatkan citra merek yang 

merupakan sebuah jaminan akan suatu produk yang dijual. 



70 
 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Alfian B, 2012. Pengaruh Citra Merek (Brand Image) Terhadap 
Pemngambilan Keputusan Pembelian Mobil Toyota Kijang Innova 
Pada PT. Hadji Kalla Cabang Polman. Jurnal. Universitas 
Hasanuddin Makassar.     

 
Aaker, David dan Erich Joachimsthaler. 2000. Brand Leadership. New 

York: The Free Press 
 
Aaker, D. A. (1991). Managing Brand Equity: Capitalizing on the value of a 

brand name. New York: Free Press 
 
Boyd, et. al. 2000. Manajemen Pemasaran; Suatu Pendekatan Strategis 

dengan Orientasi Global. Erlangga. Jakarta. 
 
Dewi Astuti.(2009). Manajemen Keuangan Perusahaan.Jakarta:Ghalia 
Indonesia 
 
Ghozali, Imam, 2005. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program 

SPSS, Edisi Ketiga, Badan Penerbit Universitas Diponegoro, 
Semarang 

 
Herlley Brigays. (2009) “Analisi faktor-faktor yang mempengaruhi 

konsumen dalam keputusan pembelian j.co donut di Jakarta barat.” 
Skripsi. Jakarta. 

 
Kotler, Philip. 2009. Pemasaran Jakarta. Jakarta : Erlangga 
 
Kotler, Philip dan Gary Amstrong. 2003. Dasar-dasar Pemasaran.Edisi 

Kesembilan. Jakarta : Indeks. 
 
Kotler, Philip dan Gary Amstrong. Dasar-Dasar Pemasaran. Edisi 

Kesembilan. Jilid1. Jakarta : Indeks. 2003 
 
Kotler dan Keller, Marketing Management Edisi 14, Global 

Edition.Pearson Prentice Hall , 2012 
 
Kotler, Philip dan Gary Amstrong. Dasar-Dasar Pemasaran. Edisi 

Kesembilan. Jilid 1. Jakarta : Indeks. 2003 
 
Kotler, Philip. (2003). Marketing Management. Eleventh Edition. New 

Jersey : Prentice International , Inc. (p15) 
 



71 
 

 
 

Kotler, Philip; Armstrong, Garry, 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran, Jilid 1, 
Erlangga, Jakarta. 

 
Lamb Jr, Hair Jr, Mc Daniel. 2001. Pemasaran. Edisi Pertama, 

Diterjemahkan oleh David Octaveria. Jakarta : Salemba Empat. 
 
Nurul Huda, 2012. Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan 

Pembelian Motor Scuter Matic Yamaha di Makassar, jurnal. 
Universitas Hasanuddin Makassar.   

 
Palmer, Adrian. 2001. Principles Of Services Marketing, Third Edition Mc 

Graw-Hill Companies, UK (United Kingdom) 
 
Supryanto, J. 2000. Kepuasan Tingkat Pelanggan ; Untuk Menaikkan 

Pangsa Pasar, PT. Rineka Cipta, Jakarta. 
 
Setiadi, Nugroho J. 2003. Perilaku Konsumen. Jakarta: Prenada Media. 
 
Sutisna. 2001. Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran. Bandung: 

Penerbit PT. Remaja Rosdakarya. 
 
Simamora. 2005. Penerapan Prinsip-Prinsip Pemasaran, Jakarta, PT 

Bumi Aksara. 
 
Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Kombinasi. Bandung: Alfabeta. 
 
Sugiyono. (2014). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. 

Bandung : Alfabeta 
 
Soeratno dan Arsyad. 2008. Metodologi Penelitian Untuk Ekonomi dan 

Bisnis. Yogyakarta: Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen YKPN 
 
Tjiptono, Fandy, 2008. Strategi Pemasaran, Edisi III, CV.Andi Offset, 
Yogyakarta. 
 
Umar, Husein, 2003, ”Metode Penelitian untuk Skripsi dan Tesis Bisnis”. 

Jakarta : Rajawali Press. 
 


