BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat
ditarik simpulan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari Kualitas
Produk Sepeda Motor Matic Yamaha Mio M3 CW Terhadap Keputusan
Pembelian. Untuk itu perlunya inovasi pada produk Sepeda Motor Matic
Yamaha Mio M3 CW dalam rangka untuk meningkatkan keputusan
pembelian atas produk Sepeda Motor Matic Yamaha Mio M3 CW Pada PT
Hasjrat Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga. Kemudian sebesar
34,5% variabilitas Keputusan Pembelian Konsumen Pada PT Hasjrat
Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga dapat dijelaskan oleh Kualitas
Dari Produk Sepeda Motor Matic Yamaha Mio M3 CW
Berdasarkan hasil pengujian analisis variabel penelitian ditemukan
bahwa Kualitas produk terletak pada kriteria yang baik dengan persentase
skor sebesar 78,76. Hal ini menunjukan bahwa Produk Sepeda Motor
Matic Yamaha Mio M3 CW merupakan produk yang memiliki kualitas yang
baik terutama dalam aspek estetika dan kualitas yang disarankan.
Sementara itu Keputusan pembelian terletak pada kriteria yang baik
dengan persentase skor sebesar 77,65%. Hal ini tentunya menunjukan
bahwa konsumen memiliki preferensi pembelian produk Sepeda Motor

Matic Yamaha Mio M3 CW yang baik
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5.2 Saran
Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti
memberikan saran sebagai berikut:

1. Sebaiknya PT Hasrat Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga terus
berupaya untuk memberikan sumbangan kepada kantor pusat dengan
aktif melakukan survei dan optimalisasi kotak saran dalam rangka
untuk pengembangan mutu dan kualitas produk Sepeda Motor Matic
Yamaha Mio M3 CW yang baik

2. Sebaiknya PT Hasrat Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga
meningkatkan keinginan atau kesuakaan konsumen untuk membeli
(preferensi konsumen) dengan terus memberikan informasi mengenai
produk yang berkualitas agar informasi tersebut menjadi hal yang
berguna bagi konsumen bahkan pada akhirnya konsumen tersebut
akan memberikan informasi kepada koleganya menjadi Konsumen

Pada PT Hasrat Abadi Motor Divisi Yamaha Cabang Telaga.
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