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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1  Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat 

ditarik simpulan bahwa berdasarkan hasil pengujian hipotesis 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari Penetapan 

harga pada Department Store Hypermart Gorontalo Mall terhadap 

peningkatan preferensi pembelian atau dianalogikan sebagai Keputusan 

pembelian konsumen. Sementara itu, berdasarkan koefisien determinasi 

ditemukan bahwa sebesar 52,6% variabilitas Keputusan pembelian dapat 

dijelaskan oleh Penetapan harga Department Store Hypermart Gorontalo 

Mall, sedangkan sisanya sebesar 47,4% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Berdasarkan hasil pengujian analisis variabel penelitian  ditemukan 

bahwa Penetapan harga terletak pada kriteria yang baik dengan skor rata-

rata sebesar 375,83 dan untuk Keputusan pembelian pada Department 

Store Hypermart Gorontalo Mall adalah sebesar 390,92. Hal ini 

menginterpretasikan bahwa konsumen pada Department Store Hypermart 

Gorontalo Mall merasakan bahwa penetapan harga yang dilakukan oleh 

perusahaan retail tersebut sudah ditetapkan dengan baik sesuai dengan 

kemampuan dan daya beli konsumen sehingga konsumen menjadi 

kemauan untuk melakukan pembelian 
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5.2 Saran 

 Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut: 

1. Sebaiknya Department Store Hypermart Gorontalo Mall menetapkan 

harga sesuai dengan keadaan geografis dan kemampuan dan daya 

beli masyarakat yang ada di Gorontalo. Apabila ini terpenuhi maka 

sangatlah mungkin, masyarakat akan lebih senang untuk terus 

melakukan pembelian 

2. Sebaiknya Department Store Hypermart Gorontalo Mall memberikan 

kesan yang lebih baik dalam berbagai hal sehingga akan menarik 

minat konsumen dalam peningkatan preferensi pembelian pada 

Department Store Hypermart Gorontalo Mall 
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