
BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Dalam penelitian ini menunjukan bahwa: 

1. Hasil  analisis  secara  parsial  orientasi  kewirausahaan  terhadap 

keunggulan  bersaing,  dimana  orientasi  kewirausahaan  berpengaruh  

positif signifikan  secara  parsial  terhadap  keunggulan  bersaing dengan 

nilai koefisien satuan sebesar 0,663.  Dapat disimpulkan bahwa indikator 

orientasi kewirausahaan yang semakin baik akan mempercepat keunggulan 

bersaing suatu industri.  

2. Hasil  analisis  secara  parsial  inovasi  produk  terhadap keunggulan  

bersaing,  dimana  inovasi  produk  berpengaruh  positif signifikan  secara  

parsial  terhadap  keunggulan  bersaing dengan nilai koefisien satuan 

sebesar 0,813.  Dapat disimpulkan bahwa indikator inovasi produk yang 

semakin baik akan mempercepat suatu produk mengungguli produk pesaing.  

3. Hasil analisis secara simultan antara orientasi pasar dan inovasi produk 

terhadap keunggulan bersaing, dimana orientasi kewirausahaan dan  inovasi  

produk  berpengaruh  positif  signifikan  secara  simultan terhadap 

keunggulan bersaing suatu industri dengan nilai sebesar 132,449.  

 

 

 

 



5.2 Saran  

1. Perusahaan/industri hendaknya harus mempertahankan dan meningkatkan 

orientasi  kewirausahaannya,  karena  suatu  perusahaan harus mampu 

memnuhi resiko yang akan diambil dalam setiap tindakan untuk tetap 

mampu bertahan dalam persaingan.  dan menciptakan produk  yang  

berkualitas  yang merupakan  daya  tarik konsumen  dalam  melakukan  

pembelian  sehingga  produk  tersebut dapat mengungguli produk pesaing.  

2.  Setiap perusahaan/industri  hendaknya  mengadopsi strategi  inovasi produk 

dalam memproduksi suatu produk, karena suatuproduk yang sering  

mengalami  inovasi  akan  memberikan  nilai  tambah  tersendiri dan 

menjadikan produk itu menjadi lebih baik.  

3. Bagi  mahasiswa  yang  ingin  meneliti  tentang  keunggulan  bersaing, 

hendaknya meneliti faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini  

seperti  karakteristik  lingkungan  usaha,  orientasi pasar, orientasi  

pelanggan dan  informasi  pasar. Dengan  tidak  plagiat  hasil  dari 

penelitian ini. 
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