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Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 
kuantitatif. Metode ini digunakan untuk meramalkan pengaruh antara 
variabel X (strategi promosi) merupakan variabel independen (bebas) dan 
variabel Y (volume penjualan) merupakan variabel dependen (terikat) dan 
dilakukan pengujian dengan menggunakan analisis regresi linier 
sederhana. 

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat diambil kesimpulkan 
bahwa terdapat pengaruh antara strategi promosi terhadap volume 
penjualan dengan hasil pengujian determinasi menunjukan bahwa hasil R 
Square adalah sebesar 0,878. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 87,8% 
variabilitas Peningkatan Volume Penjualan Motor di CV. Anugerah Utama 
Gorontalo dapat dijelaskan oleh Strategi Promosi, sedangkan sisanya 
sebesar 12,2% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam 
penelitian ini. 
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