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Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif. Metode ini digunakan untuk meramalkan pengaruh antara
variabel X (strategi promosi) merupakan variabel independen (bebas) dan
variabel Y (volume penjualan) merupakan variabel dependen (terikat) dan
dilakukan pengujian dengan menggunakan analisis regresi linier
sederhana.

Berdasarkan hasil penelitan maka dapat diambil kesimpulkan
bahwa terdapat pengaruh antara strategi promosi terhadap volume
penjualan dengan hasil pengujian determinasi menunjukan bahwa hasil R
Square adalah sebesar 0,878. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 87,8%
variabilitas Peningkatan Volume Penjualan Motor di CV. Anugerah Utama
Gorontalo dapat dijelaskan oleh Strategi Promosi, sedangkan sisanya
sebesar 12,2% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini.
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ABSTRACT

PUSPITA SARI HAYATI, 931 412 210. 2016. “The Influence of Promotion
Strategy towards Sales Volume of Honda Motorcycle at CV. Anugerah Utama
Gorontalo”. Skripsi, Gorontalo, Bachelor Study Program of Management, Faculty
of Economics, State University of Gorontalo. Principal Supervisor is Dr. Muchtar
Ahmad, S.Pd., M.Si., and Co Supervisor is Drs. Rusli Isa, M.Si.,

The research method applied quantitative. This method predicted on the
influence of X Variable (promotion strategy) as independent variable and Y
variable (sales volume) as dependent variable along with testing through simple
linear regression analysis.

Findings concluded that promotion strategy has influenced sales volume
with determination testing result showed that R Square result was 0, 878 ThIS
value showed that 87,8% of the increase variability of motorcycle sales voll
CV. Anugerah Utama Gorontalo could be described by promotion stratégys.whilg
the rest of 12,2% was described by other variables which were not~ |rﬁ hig %
research. :
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