BAB V
PENUTUP
5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan di atas, maka dapat
ditarik simpulan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari Strategi
Promosi pada CV. Anugerah Utama Gorontalo terhadap Volume
Penjualan Motor Honda. Untuk itu perlunya Strategi Promosi yang lebih
optimal dalam rangka untuk meningkatkan Volume Penjualan Motor
Honda pada CV. Anugerah Utama Gorontalo. Hal ini tentunya menjadi
sebuah informasi penting bagi pihak perusahaan untuk terus berupaya
mengenalkan produk kepada masyarakat, agar barang yang ada dapat
terjual dan mampu menghasilkan laba yang besar.

Kemudian hasil pengujian determinasi menunjukan bahwa hasil R
Square adalah sebesar 0,878. Nilai ini menunjukan bahwa sebesar 87,8%
variabilitas Volume Penjualan Motor Honda di CV. Anugerah Utama
Gorontalo dapat dijelaskan oleh Strategi Promosi, sedangkan sisanya
sebesar 12,2% dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini. Variabel lain tersebut berupa variabel yang merupakan
aspek strategi pemsaraan lainnya misalnya Product, Price, Place, People,

Process dan Physical evident.
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5.2 Saran
Berdasarkan simpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti
memberikan saran sebagai berikut:

1. Sebaiknya perusahaan melalui para karaywannya terus meningkatkan
dan inovasi pada promosi. Hal tersebutv dapat dilakukan dengan ikaln-
iklan yang sangat menarik dan kratif sehingga menarik minat
konsumen.

2. Dalam hal penjualan pula, sebaiknya perusahaan melakukan promo-
promo yang dapat menarik minat konsumen dalam melakukan
pembelian.

3. Perlunya inovasi bagi penelitian selanjutnya untuk melakukan
penelitian ini dengan mengambangkan dan menambahkan variabel

lain yang dapat mempengaruhi volume penjualan motor honda.
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